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Contact Information TR

Belgium

Czegh Toll Free Fax: 800.143.811

: E-mail: europe@4life.com

Republic

Denmark

Finland

France

Greece

Hungary

Ireland :
: E-mail: europe@4life.com

Luxemburg

Netherlands

Spain

UK

: Toll Free Phone: 0800-88668258
Austria :
: E-mail: austria@4life.com

Toll Free Fax: 0800-88668259

: Toll Free Phone: 0800.73.969
- Toll Free Fax: 0800.73.975
: E-mail: europe@4life.com

Toll Free Phone:800.143.812

< Toll Free Phone: 808.87.851
. Toll Free Fax: 808.87.852
: E-mail: europe@4life.com

.+ Toll Free Phone: 800.0111.469
Estonia :

: E-mail: europe@4life.com

Toll Free Fax: 800.0111.470

< Toll Free Phone: 0800.918.442
. Toll Free Fax: 0800.918.441
: E-mail: europe@4life.com

+ Toll Free Phone: 0800.910.059
. Toll Free Fax: 0800.916.193
: E-mail: europe@4life.com

< Toll Free Phone: 0800.000.4378
: Toll Free Fax: 0800.000.4379
: E-mail: germands@4life.com

< Toll Free Phone: 00800.128.610
: Toll Free Fax: 00800.128.611
. E-mail: europe@4life.com

< Toll Free Phone: 068.0019.418
. Toll Free Fax: 068.0019.419
: E-mail: europe@4life.com

* Toll Free Phone:1800.760.726

Toll Free Fax: 1800.760.727

+ Toll Free Phone: 800.137.003
Maly : 7o) Free Fax: 800.137.004

* E-mail: italy@4life.com

+ Toll Free Phone: 800.02.977
: Toll Free Fax: 800.02.978
: E-mail: europe@4life.com

+ Toll Free Phone: 8800.31324
Lithuania :

* E-mail: europe@4life.com

Toll Free Fax: 8800.31325

+ Toll Free Phone: 800.272.11
. Toll Free Fax: 800.272.10
: E-mail: europe@4life.com

+ Toll Free Phone: 0800.0220.874
: Toll Free Fax: 0800.0227.102
. E-mail: europe@4life.com

* Toll Free Phone: 00800.121.2458
Poland :

: E-mail: europe@4Life.com

Toll Free Fax: 00800.121.2459

+ Toll Free Phone: 800.789.880
Portugal : 1o Free Fax: 800.789.899

: E-mail: portugal@4Life.com

+ Toll Free Phone: 900.111.904
+ Toll Free Fax: 900.111.907
: E-mail: espana@4life.com

< Toll Free Phone: 020.797.919
Sweden :

* E-mail: europe@4life.com

Toll Free Fax: 020.795.544

s ¢ Toll Free Phone: 0800.555.737
Switzerland : 1o froq Fay: 0800.555.773

* E-mail: europe@4life.com

< Toll Free Phone: 0808.234.8028
: Toll Free Fax: 0808.234.8029
. E-mail: europe@4life.com
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4Life products are not intended to diagnose, treat, cure or prevent diseases.

4Life Research USA, LLC,, sells certain products to Distributors, Demonstrators, and Customers within the European Union that
are not available for resale in some countries. These products are for personal consumption or the personal consumption of those
in your household only and are "Not-For-Resale”, distribution, or any other commercial purpose. 4Life limits the number of “Not-
For-Resale” products that can be ordered at one time to an amount reasonably deemed by 4Life to be that which the individuals
in your household can consume within a three month period. Failure to abide by these rules may result in the termination of your
privilege to purchase “Not-For-Resale” products for personal use.
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CORPORATE MESSAGE

Your Dreams Are Worth It

“Your dreams are worth every minute you spend fighting
for them. Coming to Convention 2013: Live Your Dreams
is the very best decision you can make to achieve all

oming to Convention 2013: Live Your
Dreams will require an investment on your
part, with plane tickets, hotel rooms, money
for meals, and maybe even arrangements for children
at home. But don’t forget what you’ll receive in
return: knowledge, training, and inspiration that
you can’t get anywhere else. Your passion for the
4Life products and financial opportunity will get
an enormous boost; your confidence in yourself
and your team will skyrocket; and you’ll gain the
motivation you need to define your dreams, fight for
what you want, and live the kind of life most people
could only imagine.

Convention 2013 will be here before you know
it. And to make sure you’re in attendance, it’s
vital that you begin planning now. We challenge
each of you to take a few minutes to clearly mark
out the path you’ll take to get to Miami Beach.

that you desire.”

Make attainable goals, strive for specific rank
advancements, and build in rewards along
the way.

Here at 4Life Global Headquarters, we are busy
mapping out all of the events that will occur at
Convention 2013. As always, we’re confident
that it will be well worth your time and effort to
join us.

Yes, it takes an investment to come to convention.
But, your dreams are worth every minute you
spend fighting for them. Coming to Convention
2013: Live Your Dreams is the very best decision
you could make to achieve all that you desire. We
can’t wait to see you this October in

Miami Beach!

Sincerely,

-

. .
A -_:-l..ll:-I-'-'-l__.
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David and Bianca Lisonbee,
4Life Founders

Bamiu MeuThlI CTOSIT TOTO

Hocemeuue Konsenupu 2013: 2KuBu Meutoi
noTpedyeT 3HAUNTEbHBIX 3aTpaT ¢ Batueit
CTOPOHBI: OUNETHI HA CaMOJIET, HOMEp B OTelle, CPeCTBa
Ha MUTaHKe , BO3MOXHO, NOTPeOyeTCs IONOIHUTEbHAS
opraHu3aisi, 4To0bl OCTAaBUTD AeTel joma. Ho
nogymaitte 060 BceM, 4To Bbl nostyunTe B3ameH: 3HaHuS,
TPEHUHT U BJOXHOBEHUE, KOTOPbIE HEBO3MOXKHO NOJIyYUTh
HH B KaKOM JIpyrom mecTe. Baira npusep>eHHOCTD

K npoaykram 4Life n prHaHCOBBIM BO3MOXKHOCTSIM,
KOTOPbIE NMPEJIOCTABJIAET KOMIIAHUS, BO3PACTET BO MHOTO
Pa3, 3HAYMTEIbHO MMOBLICUTCS BEPa B cebs1 ¥ B CBOIO
KoMaHjy, y Bac Gynet MotuBauusi, Heo6Xoumast YTo0bl
OIPEJIeNIUTh CBOIO MEUTY, GOPOTLCS 32 Hee U I0OCTHYb
TAKOY >KU3HU, O KOTOPO¥ GOJBIINHCTBO JIO/IEl TOJIBLKO
MeYTaeT.

Ocranock coBceM HeMHOro 710 Konpenuuu 2013. 1 uTo0bI
He MPOIYCTUTH ee, HeOOXOAMMO Ha4YaTh ITIAHMPOBATH

CcBoe rocelleHue yxke cerojitsi. Ml npocum Bac ypenuts
HECKOJIbKO MUHYT COCTABJICHUIO YETKOTO IJIaHa JIeCTBHI
st ocerenust Maitamu-Buy. ITocrasbre nepet co6oii
JIOCTUKMMBIE LIEJTH, MOMBITANTECH JOCTUYb ONPE/IENIEHHOro
paHra ¥ COOTBETCTBYIOLIMX BO3HAIPAXK/ICHUIA.

3pieck, B mTab-kBaptupe 4Life MbI 3annMaemcs
NIaHMPOBaHKeM BceX Meponpusitiit Konsenuun 2013.
Kak Bceryia, Mbl YBEPEHbI, UTO JJAHHOE COObITHE CTOUT
3aTPayeHHOr0 Ha €ro NOCEeLIeHNe BPEMEHN 1 yCUIINIA.

Mol 3HaeM, uyTo opranusauust Baiueit noespxu Tpedyer
GONBbIIMX YCUIHMIL, HO Ballim MeUThI CTOST KaxK10i
MUHYTBbI, KOTOPYIO BbI nposefieTe B 60pboe 3a HUX.
TTocewenne Konsenuuu 2013 2Kusu MeuToit — 310 OJHO
M3 y4llKUX pelIeHuit, KoTopble Bbl MoXeTe NpUHSTH,
4TOObI JOCTHYb MOCTABJICHHBIX Lieseil. Mbl ¢ HeTepneHueM
KnieM Bac B okTsi6pe B Maitamu-Buy.

C yBaxkeHuem,

IBun n Buanka JIuzonou,
Yupepurenu 4Life

. Thre Triume sind es wert

An der Convention 2013 Live your Dreams

teilzunehmen, ist eine Investition Ihrerseits:

Flugtickets, Hotel, Geld fiir wihrend des Aufenthaltes

* und vielleicht miissen Sie auch zu Hause Arrangements
: treffen fiir Ihre Kinder. Aber vergessen Sie nicht, was

: Sie im Gegenzug dafiir erhalten: Wissen, Training und

. Inspiration! Ihre Leidenschaft fiir die 4Life-Produkte

* und die finanzielle Moglichkeit werden einen enormen

* Auftrieb erhalten. Ihr Vertrauen in Sie selbst und Ihr

: Team wird auBerordentlich wachsen und Sie werden die
. Motivation haben, Ihre Trdume zu definieren; fiir das, was
* Sie mochten, zu kdmpfen und das Leben zu leben, von

: dem die meisten nur trdumen.

: Die Convention 2013 steht unmittelbar bevor und um Ihre
: Teilnahme zu sichern, ist es wichtig, dass Sie anfangen

* zu planen. Wir mochten Sie dazu auffordern, sich ein

: paar Minuten Zeit zu nehmen und klar auszudriicken,

. welchen Weg Sie verfolgen, um nach Miami Beach zu

: kommen. Setzen Sie sich erreichbare Ziele, streben Sie

* einen bestimmten Rang an und belohnen Sie sich auf

¢ Threm Weg.

* Bei 4Life sind wir dabei, alle Veranstaltungen wihrend

: der Convention 2013 zu planen. Wie immer sind wir uns
* sicher, dass sich Zeit und Miihe lohnen, um am Event
teilzunehmen.

Mit freundlichen Griien,

* David und Bianca Lisonbee,
: 4Life-Griinder

. Twoje marzenia sa tego warte

becnosé na Zjezdzie 2013: Zyj swoimi marzeniami
wymaga ogromnego wysitku z twojej strony:

bilety lotnicze, hotel, pienigdze na jedzenie, poza tym
by¢ moze bedziesz musiat zorganizowaé opieke dla

¢ dzieci w domu. Pomysl jednak o tym wszystkim, co

: uzyskasz w zamian: wiedza, przygotowanie zawodowe
. oraz inspiracje, ktorych nie da si¢ zdoby¢ gdzie indziej.
. Twoje zamitowanie do produktéw i finansowej szansy,
* jaka niesie z sobg 4Life otrzyma ogromny bodziec do

: dziatania; niesamowicie wzro$nie twoja wiara w siebie
. i w twdj zespot; zdobedziesz motywacje potrzebng do

* zdefiniowania twoich marzef, do walczenia o to, czego
: pragniesz, do zycia zyciem, o jakim wielu ludzi odwaza
+ sig tylko marzy¢.

Zjazd 2013 jest juz tuz tuz. Zeby zapewni¢ sobie

* uczestnictwo w Zjezdzie, musisz koniecznie zaczaé to

: planowa¢ juz teraz. ChcielibySmy, Zeby$ poswigcit kilka
. minut na naszkicowanie planu, ktéry bedziesz musiat
wykona¢, zeby dotrze¢ do Miami Beach. Wyznacz sobie
* mozliwe do osiagnigcia cele, postaraj si¢ uzyskac jaka$

: konkretng rangg i nie zapominaj o nagrodach.

TW gtéwnym biurze 4Life wrze praca nad programem

. Zjazdu 2013. Jak zwykle jeste$my pewni, ze zar6wno

: poSwigcony temu czas, jak i wysitki, ktére bedziesz

. musiat podjaé, zeby méc przyjechaé, zostang szczodrze
Lo . o . wynagrodzone.

: Wir wissen, dass es eine Investition ist, zur Convention zu
: kommen. Aber Ihre Trdume sind jede Minute wert, die Sie
+ fiir Sie kdimpfen. Zur Convention 2013 Live your Dreams
. zu kommen, ist die beste Entscheidung, die Sie treffen

* konnen, um alles zu erreichen, was Sie sich wiinschen.

* Wir konnen es kaum erwarten, Sie diesen Oktober in

: Miami Beach zu sehen!

: Wiemy, ze bedziesz musiat zrobi¢ wiele, zeby stawic si¢
: na Zjezdzie, ale twoje marzenia sg warte kazdej minuty
. czasu poSwigconej walce o nie. Zdecydowanie si¢ na

* uczestnictwo w Zjezdzie 2013: Zyj swoimi marzeniami
: to jedna z najlepszych decyzji, jaki mozesz podjac, zeby
: osiggngc to, czego pragniesz. Nie mozemy si¢ doczekac,
. zeby ujrzec ci¢ w pazdzierniku w Miami Beach!

. Z powazaniem,

* David i Bianca Lisonbee
: Zatozyciele 4Life

www.4life.com ¢ SUMMIT | 3



REINFORCE YOUR WELLNESS PROGRAM WITH

GLUTAMINE PRIME™

WHAT IS GLUTAMINE?

Itis an amino acid that is found in foods of animal and
vegetable origin with a high protein content. Used as
a food supplement, glutamine is a great ally to bolster
your nutritional wellness program and counteract
muscle fatigue. In addition, glutamine helps promote
the body’s production of glutathione, an important
antioxidant.

WHAT IS GLUTATHIONE?

Itis a potent antioxidant produced by the cells of the body
and participates directly in the neutralization of

free radicals.

- 1030 LT N
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WHAT IS COLOSTRUM?

Colostrum is the first milk secretion of mammals
after birth. Colostrum transfers the well-being of the
mother to the newborn, which is fundamental for the
development and well-being of the baby.

WHEN CAN I TAKE GLUTAMINE PRIME?
Mter a hard day of work, after a hard workout or after o
long walk.

4LIFE PRODUCTS ARE NOT INTENDED TO DIAGNOSE, TREAT, CURE,
OR PREVENT ANY DISEASES.

L-GLUTAMINE
* 1600MG e
PER SERVING

L-ARGININE
® 240MG o
PER SERVING

N-ACETYL-

L-CYSTEINE

* 160MG e
PER SERVING

ALPHA LIPOIC
ACID
* 6OMG »
PER SERVING

cow
COLOSTRUM
* 20MG »
PER SERVING

HELPS PROMOTE
THE BODY’S
PRODUCTION OF
GLUTATHIONE

CAN | TAKE GLUTAMINE PRIME ALONG WITH 4LIFE
TRANSFER FACTOR PLUS TRI-FACTOR FORMULA?
Glutamine Prime perfectly complements the function of the
Transfer Factor Plus and other 4Life products.

=8d8

4life

TOGETHER, BUILDING PEOPLE™
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Dr. Herminio Nevarez & Yadira Unvo Juan & Damaris Rosado

Dave & Gabriela Daughtrey
Puerto Rico Florida, USA

California, USA

Ray & Barbara Meurer Bonnie Taylor

Jeff & Michelle Altgilbers
Florida, USA California, USA

Tennessee, USA

“The passion that 1 feel

for what I do goes beyond
Just growing my business,
earning money, or having
material things. When you
are fulfilling your life’s
purpose, all of these things
come together and freedom is
50 easily achieved.”

Dr. Herminio Nevarez & Yadira Olivo

Platinum International Diamonds
Puerto Rico

Sadik Din & Hasnimah Angel Molina & Ivelisse Lopez

Singapore Puerto Rico

2 : President's Club members

www.my4lifesuccess.com ¢ SUMMIT | 5
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L] Ray of Sunshine Donor

Angels Mufioz Estape Carlos Rocha Carme Sola Maris Dreimanis
Spain Spain Spain Latvia

President’s Club Members

Nidia Pinzon :
Spain Tatiana Yachnaya
Bulgaria

Amen Enofe Arne Maus Benito Garcia Miguez Claudia Martinez &
Germany Germany Spain José Megia
Spain

Flora Verresen Gina Burria Sola Jacobo Marin Morales
Spain Spain Spain

Jorge Escudero &
Shirley Mancera
United Kingdom

Josefa Muioz Karin & Sarah Rodeck
Spain Germany

Maria Carmen Rodriguez Mabel Montornés
& Vicent Silvestre Spain
Spain

Marlenis Ereira Olivera & Martin Grassinger Marty Turner
Nelson J. Fundora Denis & Gabriele Cordes United Kingdom Poland
Spain Germany

p— o

-
n.;i.'h-:

Rafael Vasconcelos &

Oscar Najera Crispi & ‘
Paula Vasconcelos Germany Spain

Sofia Luna
Spain Portugal

Sabine Toenjes-Maus

6| summit ¢ www.my4lifesuccess.com

Narantuya Nomindalai

Sarai Jacobs Mufioz Svetlana Kakaskiene

Lithuania Lithuania

Ekaterina Ivanova Fatima Rodrigues
Latvia & Manuel Sardinha
Portugal

José Antonio Arcos Ferrer José Carlos Loureiro &

Spain Cristina Gongalves
Portugal

Maria Teresa Do Carmo
Campanha

Maria Elena Morato
Pasalodos

Spain Spain

Nathalie Nauwelaers Nuria Dalmau
Belgium Spain

Vladas Jonauskas
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Wilson Rocha Collazos
Spain

Not Pictured: §
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Sabine Rasch, =]
Germany [
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Narantuya Baldorj, o
Polan s
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Cornelia Linea
Romania

Helen Kimball-Brooke
United Kingdom

E

Jesus Figueroa
United Kingdom

Jutta Ruka
Latvia

Hilde Person
Norway

Gene Jokubauskiene
Lithuania

spuouweiq |eljuapisaid

Rubén Murillo

Lelani Dias Nagahawatte Maria Hubert Miquelina Santos Maria Elena Llamuca Patricia Cortés Borda
Germany Germany & Antonio Farell Belgium United Kingdom & Claudia Marin
United Kingdom United Kingdom
Anne Sophie Martens ESTONIA Jessica Kache Natalija Jonauskiene Enkhtungalag Khuvdai
Cindy Van Overmeire Galina Chebykina Justus Edward Kroeger Paulius Deineka Erdene(himefqI Nomondalai
ina Van Den Branden Maria Klevanets Kennedy Ezeh Chinonso Rasa Karpoviciene Jaroslaw Plichta
Is Meulemans Leonora Brueckner Rimantas Tarvainis Konrad Kuzniewski
veline Vekemans GERMANY Marig Duering Romualda Seniuniene Piotr Podermanski
Tancis Vermeulen Ame Edem Anderson Bonin Sibylle Weizenhoefer Tatjana Chervonaja Sainjargal Byambasuren - Federowska
Griet Baelus Andreas Moll Solomon Aghama-Enofe Valentina Sapiegina Tofia Bobowska
Jacqueline Leemans Angelo Soremba Tamara Donst Konrad Kuzniewski
ohan Spoelders Antonio Alonso Andrade Valeri Rajev NETHERLANDS Piotr Podermanski
aite Garcia Y Sanz Carola Risch Arie Pauw Sainjargal Byambasuren - Federowska
Nelly Elisa Navarro Martinez Carsten Neumann TALY Nayla Nasra Tofia Bobowska
Veronique Schelfaut Chris & Ruth Ezeh Caroling Borja
BULGIRI [()hria]iunle Ch(J]rIoh‘e Puls ’L\’e\zonunéq Danilo Nunez Disent %‘QRV%Y beth il EOMAI‘NML'
H incki I. Charlotte Jurenz arco Biozzo oini Elisabeth Halle omnelia Linea
V'da Gallnsklene Natalia Sedova Dr. Eckart & Andrea Priesemuth
Lithuania Dr. Maria Velten-Bock LATVIA POLAND SWEDEN.
CYPRUS Eunice Omoruyi Irena Kalva Alicja Ewa Krzywanska Alonso Sdez
AUSTRIA Thanna Harris Felicite N‘Eloung Ireng Paturska Amar Od
Ines Grerer Gertraud Budaeus Kristine Liepina Boguslowa Mazur UNITED KINGDOM
Kirsten Tischner-Bernthaler (ZECH REPUBLIC Hubert Assai Chimedlkham Tsogtsaikhan Manuel Mesias Rivera Silva
Lev Khorst Ilona Hackel LITHUANIA Chulyuntsooj Togmid Rosario Cappello
BELGIUM Ingrid Deuchler Alexey Chizhov & Tatiana Kim Czeslow Perdynus
Ann De Fré Irene Schell Larisa Melnikova Enkhsuvd Ganbaatar
Diamonds who qualified  (YPRUS Dr wlqung Larissa Marcus-Benjamin Paff [TALY Viaceslav Zinkevic SWEDEN
at least once between Aleksandrs Zukovs Dr ofgang Kufahl Margaret Yeboah Lucrezia Gazzola Vitalijo Karpauviciene 0leg Chezhegov
Jan. 2013 - July 2013: Ela Akaba Maria Fructuoso Minelly Lorena Martinez
(ZECH REPUBLIC Elin Soremba Maria Merz Astudillo LUXEMBOURG UNITED KINGDOM
AUSTRIA Munkhtsetseg Baadai Elsa Schell Martina Milani Olafs Eglitis Adrianna Valencia
Christina Hundertpfund Tsastsetseg Maarsh Emilia Godgift Marx Martina Steinkusch LATVIA Blanca Aleida Pulgarin
Gerlinde Berginz Emmanuel Osei-Owusu Matilde Heredia Aiga Lusing NETHERLANDS Celia Ramos
Monika Pavona ESTONIA Erich Herrmann Matthios Luderitz Andra Cibulska Herman Waumans Clara Ines Rodas
Ulla Stroj Aleksandrs Zukovs Erika Hoevermann Maureen Nonyelum Mpieri Inara Seffere Kitty Vn Rees Dayanara Noemi Obaco Riofrio
Willibald Und Ines Neuherz Igor Pissare Efinosa Adesuwa Max Plieske Irina Zubece Mattanja Pauw iana Lopez Morales v}
Ljudmila Markova Fabign Cordes Nada Tesanovic Larisa Golubeva dna Shirley Mancera Morillo -
BELGIUM Svetlana Norko Frank Herrmann Nadine Schmelin Maris Savic NORWAY abio Osorio Osorio L
Anja De Preter Franziska Warner Nicole Breckwoldt Sanda Farenhorste Anniken Karlsrud Hector Fabio Pulgarin Ospina 3
Annemig Verpoorten FRANCE Gabriele Berliner 0lga Vocht Sandra Terinka Anniken Strand-Hernzes sabel Gil o
Arigne Mermans Ambroise Loic Gisela Kmeth Patrick Walter Silvija Miglane Diana Elise Popovic smael Quesada Villavicencio =1
Evelyn Marialena Alba Torrez Mario Angela Munoz Moncayo  Godwin Walz Pefer Gaefcke Vera Chesheva Kristin Gundersen Sveen ilia Ines Calvo Galvis o
Geovanna Luna Ordonez Maria Fernanda Mufioz Gudrun Andresen-Brueggemann  Regina Saur Viktor Bogov Line Svingen ina Patricia Pulgarin Ospina w
Gilma Jesseniq Navarro Martinez Gudrun Luederitz Rita Fischer Zane Balode orenzo Giunta
Heidi Herregodts GERMANY Heike Mendryscha Sabine Grell POLAND alena Burbano
Heidi Vandewoude AEnes Obeng Kumi Helena Buchmuller Sabine Sommerfeldt LITHUANIA Aneta Budzynska-Obszanska aria Idaly Galvis
Hilde Verpoorten Akua Badu Helge Zumdieck Simon Stolzenbach Agne Gailiute Bilguun Tsogtsaikhan aria Lucero Velez Aristizabal
Isabelle Bellis Alex Dankwa brahim Aboulai Solomon David Obonﬂ Anatoliy Chervonij Grazyna Goras aria Rubi Cruz Acevedo
Jacky De Marbaix Alma Bilu]lu( Igor Kurianov Stefan Weizehoeffer-Ruede Bronislovas Kakask llona Mazur iriam Vargas Meneses
Kelly Van Nieuwenhuyse Annelies Teppich Ina Meyer Susanne Schmeling Danguole Gailiene Marek Kuzniewski Monica Narcisa Puebla lzurieta
Liedewij Van Der Straeten Barbara Grassinger Iryna Ciebiera & Sergiy Ciebiera  Tatyana Franzen Diana Kanclere Olimriu Kuzniewska Narcisa De Jesus Lara De
Pascale Goossens Birgit Huﬂemunn Johann Wedel Ulrike Hilpert Gintaras Karpavicius Rafal Lipkowicz (ampafia
Patricig Borstel Birgit Hehn Karin Seddig Victoria Okunbor Inga Urboniene Tomasz Pszon Ramona Agripina Hererra
Talia Alexandra Reinoso Guillen  Birgitta Bebensee Kennedy Aririguzo Viktor Zyganow Juste Kaseliene Undram Nomsrai Sanchez
Tania Vanryckeghem Carola Evers Lara Evers Vincent Nwadimkpa Elem Kakaska Konstantinas Sandra Patricia Garcia Fuentes
Charles Tabi Owusu Lene Caesar Violeta Veselinovic Lina Andrashiuniene ROMANIA Sandro Efrain Calle Alvarez
BULGARIA Christion Seidel & Marion Seidel ~ Linda Esther Amara Tainab Busaidy Miranda Deinekiene Floarea Dinu Sofia Estrella De Comparia
Nailya Taufikovna Christiane Junsing aike Blohm Ramute Rutelioniene Vasile Capatana
Fatakhutdinova Christiane Schmidt Maja Born Vaidas Vaiciukynas
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NEWSSTAND

The DSA Elects Bianca Lisonbee to Board of Directors

uring June, 4Life Founder and CEO David

Lisonbee and 4Life President Steve Tew
announced that Joe Mariano, the President of the
Direct Selling Association (DSA), has appointed
4Life Co-Founder Bianca Lisonbee to the DSA
Board of Directors.

The assignment was announced at the DSA
Annual Meeting in Phoenix, Arizona, following
a vote for new Officers and Directors that took
place in the Annual Business Session. Bianca
will join a small group of executives from

Accoumaums npsAMbIX Npoaax Bbi6pana brnanky
JIn3oH6u B KauecTBe uneHa CoBeTa AUPEKTOPOB

B mone Yupemurens u [eHepa bHbII HCIOTHATEBHBIN
qwpexrop 4Life JIaeun Jluzon6u Bmecte ¢ Ilpesunentom
xommanuu CtrBoM Thio 3asiBUIIH O TOM, uT0 [0 Mapuato,
Ipesunent Accormarmu npsMbix npogak (AIIIT),
npurtacun coyupeutes 4Life, buanky JInzon6w, Boiitn B
cocras CoBeTa AUPEKTOPOB ACCOLUALINH.

O nHasHaueHnnu ObUIO 0OBABIEHO Ha Exxeromnom

cobpanun AIIIT B ®unnkce, Apu3oHa, 10CIe IPOBEACHHS
TOJIOCOBAHMSI 33 HOBBIX JJOIDKHOCTHBIX JIL] X JUPEKTOPOB
BO BPEMsl €KErOIHOI0 GM3Hec-3aceianns. bruanka
HPHCOCAMHHUTBCS K HEOOIBILIO IPYIIIe PyKOBOAUTENCH
BE/IyIIMX MUPOBBIX KOMITAHHIA, IPU3HAHHBIX ACCOLHAIIMCH
3a CBOM JOCTHIKCHIS B TCUCHHE TPEX MPOILIC/LINX JICT.

Accommalys npsMbIX npoziax padoraet ¢ Konrpeccom,
MHOTOYHMCIIEHHBIMU T'OCYAapCTBEHHBIMUA ar€HTCTBAMU 1
OpraHv3alysIMH 3alllUTRI [IPaB H(IFpCGI/ITCJTCﬁ, a TaKxKe

B COOTBETCTBUH C 3aKOHOM NPE/ICTABIIACT KOMIIAHUH,
KOTOpBIE ABJISAIOTCA YileHamu acconuanyy. B Coser
JIMPEKTOPOB BXOZAT JTy4ILHE I0JLKHOCTHBIE JIMIIA, KOTOPBIE
B TEYCHHE TPEX JIET PYKOBOAT fAesiTebHOCTEI0 ATIIT.

world-leading companies who have received a
three-year appointment over guiding the efforts
of the DSA.

The DSA works with Congress, numerous
government agencies, and consumer protection
organizations to lobby on behalf of its member
companies, ensuring appropriate representation
under the law. The DSA Board of Directors is a
group of distinguished executives who share a
three-year term to guide the efforts of the DSA.

Die DSA wahlt Bianca Lisonbee in den Vorstand

Im Juni hat der Griinder und Generaldirektor David
Lisonbee zusammen mit dem Prisidenten Steve Tew
bekannt gegeben, dass der Prasident der Direct Selling
Association (DSA), Joe Mariano, die 4Life-Mitgriinderin
Bianca Lisonbee in den Vorstand berufen hat.

Nach der Wahl der neuen Verantwortlichen und Direktoren
wihrend der jahrlichen Business Session wurde die
Ernennung Biancas auf der Jahresversammlung in Phoenix
(Arizona, USA), bekanntgegeben. Bianca wird Mitglied
einer kleinen Gruppe von anerkannten Fiihrungskriften
der weltweit besten Direktvertriebsunternehmen, die im
Rahmen eines 3-Jahres-Abkommens die Arbeit der DSA
unterstiitzen.

Die Direct Selling Association arbeitet mit dem
Kongress, zahlreichen Regierungsbehorden und
Verbraucherschutzorganisationen zusammen, die die
Mitgliedsfirmen représentieren und eine ausreichende
Vertretung vor dem Gesetz gewiéhrleisten. Der
DSA-Vorstand ist eine Gruppe von hervorragenden
Fiihrungskriften, die in den néchsten drei Jahren
gemeinsam die Arbeit des Verbandes begleiten werden.

<m
Ko

Bianca Lisonbee powotana do Zarzadu DSA

W czerweu zatozyciel i Dyrektor Naczelny David Lisonbee
wraz z Prezesem Steve’m Tew o$wiadczyli, ze Joe Mariano,
Prezes Stowarzyszenia Sprzedazy Bezpo$redniej (DSA)
powolat wspotzatozycielke 4Life Bianke Lisonbee do
Zarzadu stowarzyszenia.

Wybor zostat ogloszony podczas corocznego zebrania DSA
w Phoenix w Arizonie, po przeprowadzeniu na Corocznej
Sesji Biznesowej glosowania majacego na celu wybranie
nowego kierownictwa. Bianca dotaczy wigc do niewielkiej
grupki menedzeroéw firm przodujacych na $wiecie, ktorzy
zostali wyrdznieni za swa pracg w Stowarzyszeniu w ciagu
ostatnich trzech lat.

Stowarzyszenie Sprzedazy Bezposredniej wspotpracuje

z Kongresem Stanow Zjednoczonych, licznymi biurami
rzadowymi i organizacjami konsumenckimi reprezentujac
firmy zrzeszone w stowarzyszeniu i sprawiajac, ze sa
nalezycie reprezentowane w obliczu prawa. Zarzad DSA
to selektywna grupka menedzerow, ktorzy przez trzy lata
kieruja pracami stowarzyszenia.

nsere Wirtschaft lebt von Menschen.

Leider betreiben viele Menschen die
Wirtschaft aus egoistischen Motiven, es
entsteht daher ein Ungleichgewicht und
Not. 4Life ist Wirtschaft mit Menschen fir
Menschen. Es geht um Miteinander und
Heilung — vielleicht letztlich darum, dass
das menschliche Miteinander heilt?! Eine
hoffnungsvolle Vision, deren Realisierung
ich 4Life durchaus zutraue. Daran und
an einem respektvollen Umgang der
Schépfung und allen Lebewesen
gegenuber arbeite ich gerne mit und
bin sehr dankbar, dass 4Life mir die
finanzielle Freiheit dafir gibt.

Our economy is driven by people. Unfortunately, many
people use the economy for their own egoistic reasons
and imbalance and need occur. 4Life means economy with
people for people. It is all about togetherness and healing —
maybe the togetherness is healing? A promising vision that can
be implemented by 4Life. | am working on it and as well on a

Maria Hubert
Germany

CKomnaHmeVl 4Life s nosHakomunach
B 2004 ropy. OcHoBHoOW 3agayen
TOro BpemeHu BbIno ynyywmnTb cBoe
camouyBcTBMe. bnarogapsi yHukansHbIM
npogykTam Hallein KoMnaHum aTy 3agady
pewwuna B TedeHun 2 net. Mosi cembs

— MyX, YeTBepO [eTel 1 BHy4YKa — ToxXe
oueHunu npemmyllecteo Transfer Factor.
MoMumo 3Toro s no3HakoMunack ¢
YANBUTENbHBIMU MIOABMU, NOObIBaNa

B pa3HbIX CTpaHax, NMoHsna, 4To Aeno
4Life moe npusBaHue. [nst MEHSI 3TO NIUYHOCTHBIV POCT, HOBbIE
BO3MOXHOCTW CaMOBbIPAXEHWS 1 AOMNOMNHUTENbHbIE (PUHAHCHI.
«51 He BonwEeGHWK — 5 TonbKo yuycb!» KomnaHnus 4Life npegnaraet

A

Jutta Ruka
Latvia

MHOrO pa3HblX BO3MOXHOCTe — BbiGupaiite ceoe u aep3avite!!!

've known the 4Life in 2004. My main goal at that time was
improving my physical well-being. Thanks to the extraordinary
4Life products | have reached my goal in just two years. My family
- my husband, my four children and my granddaughter - have also
been able to see the benefits of 4Life Transfer Factor®. In addition,
| have met some wonderful people, | traveled to different countries
and | have understood that the 4Life business is my vocation. For

respectful way to treat creation and all beings and | am thankful

that 4Life offers me the financial freedom to do so me, this business means personal growth, new opportunities for

personal expression and additional revenue. “I'm not a magician,
I’'m just learning!” 4Life offers various opportunities - dare and
choose yours!

1T -
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DREAMS START IN MIAMI

—vsitliveyourdreams13.4life.com

experiencel!

Hotels & Travel

Recognition

Parties

Besuchen Sie noch heute die
Website liveyourdreams13.4life.
com, um sich zu registrieren, lhr
Hotel zu buchen und Plane fiir die
Convention 2013 Live Your Dreams

zu schmieden!

LIVEYOUR
DREAMS

4Lif INTERNATIONAL CONVENTION
€. Miami, Florida October 16-19, 2013

Mocetute liveyourdreams13.4life.
com 4TO6bl 3apPErncTPUPOBaTHCA,
3abpOHMPOBaTb NPOXKMBaHKE

B OTeJIe 1 3aniaHupyliTe cBoe
noceuweHne KonuseHuyum 2013 r.:

Live Your Dreams!

today to register, book your hotel room, check out the agenda,
plan your party outfit, and click your way to a fantastic convention

Reqistration

31—
(— )

Agenda

Contests

Odwiedz strone internetowa —/
liveyourdreams13.4life.com jeszcze
dzi$, by moc sie zarejestrowac,
zarezerwowac hotel i juz dzi$ zaczac
planowac swéj udziat w zjezdzie

Convention 2013: Live Your Dreams!

liveyourdreams13.4life.com ¢ SUMMIT | 9

‘ \ s N
// ’/IME s



An internationally recognized graffiti artist, author, and entrepreneur,
Erik Wahl will make you question everything you know about chasing
dreams, breaking rules, and re-igniting that creative spark. During

the leadership meeting, Erik will take audience members through an
unconventional sensory experience that combines inspiring words with
stunning on-stage painting. Erik’s interactive and creative address will
challenge you to break away from business as usual and motivate you to
live your dreams. It will be unlike anything you’ve ever experienced!
Watch for Erik’s new book UNTHINK released in June 2013!




CONVENTION 2013 KEYNOTE SPEAKER

A STORY OF SURVIVAL,
HOPE, AND DREAMS

Convention 2013 Keynote Speaker—Aron Ralston

In 2003, Aron Ralston, an avid outdoorsman and engineer became

trapped by a boulder in the canyons of southern Utah for more than

five days. To free himself, Aron had to amputate his own arm. His

harrowing story of adventure, survival, and hope was later made

into a major motion picture—127 Hours. Come hear the first-hand

account of Aron’s miraculous story. You’ll be inspired to fight with

everything you’ve got to live the life of your dreams.

UCTOPUSA
BbIDXMBAHUS,

HAQREXbI
N MEYTDI

Konsenius 2013 — OcHOBHOM JOKJIagIUK —
ApoH Pancton

2003 romy ApoH PaicToH, HHXEHEp U

3as1/1JIbIH JIFOOUTEIh PUPOJIBI, OKA3AJICS
B TeUCHHUE OoJiee MATH JHEH B JIOBYIIKE
OTPOMHOTO BaJlyHa B KAHbOHAX I0XKHOU
gacty mrata lOra. YToOb!I cmactuch, ApoHy
HPHUILIOCH aMITyTHPOBATh cebe pykKy. Ero
JylIepa3quparoias HCTOPHUs IPUKIFOUYCHHUH,
BBDKHUBAHUS ¥ HaJICXK bl BIIOCIICACTBUH
ObLTa mpencrapieHa B GuibpMe 127 gacos.
Bl MOXeTe yCIblaTh HCTOPUIO ApoHa U3
nepBbIx ycT. OHa BIOXHOBHT Bac Ha To,
9T00BI OOPOTHCS 32 CBOM MEUTEHI.

EINE GESCHICHTE
DES GBERLEBENS,

DER HOFFNUNG
UND TRAUME

Aaron Ralston: Hauptredner auf der
Convention 2013

003 hing Aron Ralston, ein begeisterter

Outdoorsportler und Ingenieur, fiinf Tage
lang von einem Felsbrocken gefangen in
einem Canyon im Siiden Utahs fest. Um sich
schlieBlich selbst zu befreien, amputierte er
seine Hand. Sein erschiitterndes Abenteuer,
seine Hoffnungen und sein Uberlebenskampf
wurden spéter unter dem Titel “127 Hours”
(127 Stunden) verfilmt. Horen Sie seine
unglaubliche Gechichte — sie wird Sie
inspirieren, sich mit allem einzusetzen, was
Sie haben, um das Leben Ihrer Traume zu
leben.

HISTORIA
OPOWIADAJBCA
0 PRZETRWANIU,

NADLZIEL
MARZENIACH

Aron Ralston — specjalny gos¢ Zjazdu 2013

2003 r. nieustraszony mitosnik natury
Aron Ralston podczas wspinaczki
zostal unieruchomiony na ponad 5 dni
przez wielki gtaz w jednym z kanionow
na potudniu stanu Utah w USA. Zeby sie
uwolni¢, Aron musiat amputowaé wiasne
przedramig. Ta wstrzasajaca historia
mowiaca o przygodzie, przetrwaniu i nadziei
zostata potem przedstawiona w filmie
,,127 godzin”. Wystuchanie historii Arona
zainspiruje ci¢ tego, zeby walczy¢ o wlasne
marzenia!

liveyourdreams13.4life.com ¢ SUMMIT | 11



A tablet or 250€7?

YOU CHOOSE!

AUGUST IS
THE LAST

MONTH TO
= QUALIFY

-&mﬁm - RAND WIN!

contest qualification period:
April 2013-August 2013

~ CONVENTION CONTEST FOR EUROPEAN DISTRIBUTORS

We want to help you attend Convention 20131 Al the details and conditions at the 4life
Participate in the contest and choose whether  €urope incentives webpage:
YOU want to win a tablet or cash. www.4lifeeuropeincentives.com

LIVEYOUR
DREAMS

4Llfe INTERNATIONAL CONVENTION




Success | YOUR HIGHWAY TO SUCCESS 2013

Your Highway to Success 2013

BTC'—ICHI/IC BBIXOJHBIX C 14 110 16 HIOHA
nuctpubbrotopsl 4Life, a Takxke roctu,
HACIIAXIaJIUCh MEPOIIPHATHEM, KOTOPOE CTANI0
3aciy’KEHHOM HarpaJoil 3a IPOBEJCHHYIO paboTy.
Hamu {nctpuObl0TOpBI CMOIIIN TOACIUTHCS OIBITOM
1 y3HAaTb MHOT'O HOBOT'O O BEICHUU OusHeca BO BpeMs
He3a0bIBaEMOro ceMHUHapa, KOTOPkIi 1nposen Buie-
MPEe3UICHT MEXKYHApOAHbIX poiHKOB 4Life [ocnoaun
Puyapac IIpecton u Bure-npe3uneHT eBporeickoro
poitka 4Life Tocnopun Padasins OepHanec.

OHM HOIYEPKHYIIN BAKHOCTh pabOTHI U pocTa Ha
€BPOIIEICKOM pbIHKE, a Takke pacumpenns 4life
Research mo Bcemy mupy. B nanHom meponpustiu
TaKXKe MPUHSIM y4acTHe BEIylLIHe eBponeiickue
nmuaepst: [ong Unrepreiimenan [laiimonn Mapuc
Jpeiimanuc, a taxoke MaTepHeiimenan Jlaiimon
Knaynus Maprunec u Xoce Mexwus, ["abpuana

C IPHCYTCTBYIOIMMHU CBOUM BHJICHHEM Ou3Heca,
crpareruii 1uaepcTBa U paboThl B KOMaH/IE.

m Wochenende vom 14. bis zum 16. Juni

konnten 4Life-Fachberater und ihre Géste die

¢ Teilnahme am Incentive fiir hervorragend geleistete
. Arbeit genieflen.

* Fiir unsere Fachberater gab es u.a. einen fantastischen
* Workshop mit dem Internationalen Vizeprisidenten
: Preston Richards und dem Vizeprisidenten fiir

. Europa Rafael Fernandez. Sie hoben die Bedeutung
. des Unternehmens hervor sowie das Wachstum des

. europiischen Marktes und 4Life Research auf der

: ganzen Welt. Am Workshop nahmen auch bekannte
. europdische Leader wie Gold International Maris

: Dreimanis sowie International Diamonds Claudia

* Martinez und José Mejia, Gabriela Cordes und

¢ Martin Grassinger teil. Sie teilten ihre Visionen vom
. Geschift, ihre Fiihrungsstrategien und betonten den
: Wert und die Wichtigkeit der Teamarbeit.

Kopuec u Maprun Ipaccuurep, KOTOpbIe TOAEIMINCH ©

For the fourth consecutive year, 30
business of 4Life Distributors from
11 countries of the European market
celebrated together the european
incentive Your Highway to Success.

uring the weekend of June 14
-16, 4Life distributors and guests
have enjoyed an incentive that
rewards work well done.
Our Distributors shared and learned
about business in a fantastic workshop
conducted by the 4Life Vice President
International Mr. Preston Richards, 4Life
Vice President for market European Mr.
Rafael Fernandez. They highlighted
the importance of the business and the
growth of the European market and 4life
Research around the world. The meeting
was also attended by prominent European
leaders as the Gold International
Diamond, Maris Dreimanis alongside
the International Diamonds Claudia
Martinez and José Mejia, Gabriecla Cordes
and Martin Grassinger, who shared
with attendees their vision of business,
leadership strategies, and the value of
teamwork.

dniach od 14 do 16 czerwca nagrodzeni
Dystrybutorzy 4Life wraz z towarzyszacymi

* im osobami wspolnie cieszyli si¢ nagroda za dobrze
. wykonana pracg.

: Nasi Dystrybutorzy mogli podzieli¢ si¢

¢ do$wiadczeniami i nauczyé si¢ wielu nowych rzeczy
: zwigzanych z prowadzeniem biznesu na wspaniatych
. warsztatach prowadzonych przez Wiceprezesa ds.

: Migdzynarodowych Prestona Richardsa i Wiceprezesa
: ds. Rynku Europejskiego Rafacla Fernandeza,

: ktorzy podkreslili rosngca wielko$é obrotow, wzrost
. odnotowany na rynku europejskim oraz postgpy

. 4Life Research na §wiecie. W spotkaniu wzigli

* réwniez udziat wybitni europejscy Liderzy w randze
: International Diamond, m. in. Maris Dreimanis,
Claudia Martinez i José Mejia, Gabriela Cordes i

. Martin Grassinger, ktorzy przedstawili uczestnikom
* swoja wizje biznesu, strategie przywodcze i zalety

* pracy w zespole.

www.my4lifesuccess.com ¢ SUMMIT | 13
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n addition to the success of our

Distributors and European leaders,
we could also appreciate the value of
serving others during the Foundation
4Life Charity Games. Through sport,
Distributors bring together with 4Life
2.129€. This donation will improve the
conditions of SOS Children’s village in
Bicesse, Portugal.

Foundodion
Wil ile

Building a Legacy of Service

OMHMO YCIIEIIHO paGOTHI, IPOBEACHHOI HALINME | eben dem Erfolg unserer Fachberater und . oza zapoznaniem si¢ z sukcesami naszych
Jluctpubbtotopamu u EBponeiicknmu nuaepamu, - europdischen Leader war auch der Service- europejskich Dystrybutoréw i Lideréw, podczas
MBI TAK)Ke CMOIIIM OLICHHTDH BAXKHOCTD CITY)KCHHS . Gedanke ein wichtiger Teil des Events. Im Rahmen . Solidarnych Zawodow mieli$my mozno$¢ przekonaé
JIPYTUM JIFOAAM BO BpeMs BIaroTBOpHTENbHBIX HID. * der sportlich ausgerichteten Charity-Spiele kamen * sie 0 ogromnym znaczeniu stuzby spotecznej. Za
B pamkax criopTHBHBIX cocTsizanuii [luctpudbrotopsl  + die Fachberater gemeinsam mit 4Life auf eine : posrednictwem sportu Dystrybutorzy oraz 4Life zebrali
Bmecte ¢ 4Life cmoriu co6pars 2.129 espo. lannoe  © Spendensumme von 2.129€, die an die SOS . wspolnie 2.129€ z przeznaczeniem na poprawe jakosci
HOXEPTBOBAaHUE Oy/IET HANPABJIEHO HA Y/TydlIeHHe . Kinderdérfer in Portugal gingen. Mit diesem Geld : zycia portugalskich dzieci. Kwota ta zostala przekazana
ycnosuii ipoxusanus neteii B [letcroii nepesne SOS @ werden die Lebensbedingungen des Kinderdorfes in : Stowarzyszeniu SOS Wioski Dziecigce w Portugalii w
B Bicesse, B [lopryrammu. : Bicesse, Portugal, verbessert. : celu polepszenia warunkow mieszkaniowych Wioski

: SOS w Bicesse.

14| summit ® www.my4lifesuccess.com
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he success and recognition of all

Distributors was placed in front of the
cliffs overlooking the sea. The traditional
gala dinner was held in the gardens of the
Sheraton Hotel where we share a beautiful
sunset, in one of the most beautiful arcas
of the country. With this great framework
of background we have been able to
recognize and deliver the trophies to all
new Diamonds, Presidential Diamonds
and International Diamonds.

CIIeX W NMPU3HAHUE BCEX NPUCYTCTBYIOMIMX
JIucTpubb0TOpoB ObUIN 3areyaTiIeHbl
HAaIpPOTUB CKaJIUCTOro Gepera ¢ BUIOM Ha MOpe.
TpauIMOHHBIIT TOPKECTBEHHBIH Y>KHH TIPOILEI B
cagax orelst Sheraton, e Mbl CMOIUIH ITOIIO00BATHCS
04apoBaTeiibHbIM 3aKaTOM B OJTHOM U3 Kpacnseﬁmnx
MECT 3TOH cTpaHbl. M Ha 3TOM yIUBUTEILHOM
(one mpouren npouece NPU3HAHUSA U HATPAKICHUS
Bcex HoBbIX Jlaitmonn, Ipesuaent Haiimonn u
Wurepneiimenan Jaiimonu.

er Erfolg und die Anerkennung der Fachberater
wurde im Rahmen des traditionellen Gala-

: Abendessens im Garten des Sheraton-Hotels

. gefeiert; direkt an den Klippen mit Blick aufs Meer

. und einem wundervollen Sonnenuntergang in einer

: der schonsten Regionen des Landes. Vor dieser

* wundervollen Kulisse wurden den neuen Diamonds,
: Presidential Diamonds und International Diamonds

. ihre Trophéen iiberreicht.

. ‘ ‘ T szyscy obecni Dystrybutorzy spotkali si¢ na

urwistym skalnym nabrzezu ze wspaniatymi

¢ widokami na morze - to tu, w ogrodach Hotelu

. Sheraton, odbyta si¢ uroczysta kolacja podczas ktorej
* moglismy podziwia¢ cudowny zachéd stonca. W tej

: fantastycznej oprawie jednego z najpigkniejszych

. zakatkow Portugalii mogli$my pozna¢ wszystkich

: nowych Diamentow, Diamentéw Prezydenckich

* i Diamentéw Migdzynarodowych, wreczy¢ im

. zastuzone trofea i cieszy¢ si¢ wspolnie z nimi ich

. sukcesami i uznaniem.

www.my4lifesuccess.com ¢ SUMMIT | 15



4LIFE® GUSTOMERS

LW |

enjoying your first 4Life product.

ecause a distributor shared with you the 1.

4Life products, you found out that they had 2
something for you and it was then when you
decided to try them. Like you, before getting to
know 4Life, your current and future customers are
a large market to conquer and maintain.

Please bear in mind, clients are people primarily
interested in the product, so they will appreciate
your efforts to talk about products, their

ingredients and their benefits.

to introduce the 4Life opportunity.

x

Eventually, a client will want to learn more about
the 4Life business and you will know that it is time

Now, thanks to the 4Life Customer Club, you can
focus on making your business grow. With this

| A LARGE MARKET
T0 CONOUER

If you have a part or full time 4Life business you already know the importance of sharing and
socializing products. And if you think about it, you also passed through a process of learning before

available toll-free number.

about products.
Promotions and exclusive gifts.
Customer news.

aftractive loyalty program your customers will be

able to enjoy the following advantages:

OT'POMHBII PBIHOK JIUISI TIOKOPEHWST

Eciu Bbl nocasiiiaete 4acTh HIIM BCE CBOE BPEMsi OU3HECY
4Life, Bol yxxe 3HaeTe, HACKOJIBKO BAXKHO JETUTHCS

W COLIMATM3UPOBATh NIPOIYKTBI. U ecmu Ber Xopouo
BCIIOMHHUTE, BBI TOKe IPOLLUTH poLece 00y4eHHst epes
TeM, KaK BOCIIOIB30BaThCSI CBOMM MEPBBIM poxyKToM 4Life.

Bnaroz:[apx TOMY, 9TO OftHH U3 JIuCTpHOBI0TOPOB
nonemics ¢ Bamu npoxyximeii 4Life, Ber cMormi
OTKPBITh [UIs1 €051 HEYTO HOBOE U PEILIMIIN IOIPOOOBATh.
Taxoke Kak 1 BbI, mepes TeM, Kak mo3HakoMuTses ¢ 4Life,
Bamm HacTostue 1 Oytymiie KIMEeHTHI SBISIOTCS OTPOMHBIM
PBIHKOM, KOTOPbIif HEOOXOAMMO MOKOPSTH H MOACPIKHBATD.

Ilpu nneHTHUKAIMK KIMeHTa BBl JOIKHBI TOMHHTS,

YTO pedb HIET O JIOIX 3aMHTEPECOBAHHBIX B MPOIYKTE,
1odTOMY OHH OyayT Bam odeHb Gl1aronapHs! 3a BCe yCHIIUs,
CBSI3aHHBIC C IIPEAOCTABICHHEM HH(POPMALIHH O IIPOAYKTaXx,
WX MHTPEIMEHTaxX U X MPEHMYIIeCcTBaX.

Co BpemMeHeM KIIHEHT 3aX04eT y3HaTh Gonblie 0 GusHece
4Life, 1 Bbl CMOXETE MOHSITh, YTO HACTYIIMIIO BPeMsi
NPEAOCTaBUTh EMY 3Ty BO3MOJKHOCTD.

Teneps Gnarozaps 4Life Customer Club — KiyGy kiueHToB
4Life, Bbl cMOXKETE COCPEIOTOUHTD CBOE BPEMsI HA POCTE
cBoero 6usHeca. brarogaps 3Toit pUBIEKaTENLHOM
TIporpaMMe JIOSITbHOCTH Bamiy KiIHeHTsI cMOTyT
BOCIIO0/IB30BATLCS CIEAYIOUIUMU IPEUMYIIIECTBAMU:

1. CMoryT ocyLLEeCTBNATL CBOM 3akasbl M0 TaKOM Xe LieHe, Kak
ANCTpUGBLIOTOP.

2. Monb3oBaTbCsi COBCTBEHHLIM HOMEPOM KIWEHTA U pasmelLaTb
CBOY 3aKa3bl HanpsMyIo Ha caiiTe 4life.com unn no npsimomy
BecnnatHomy TenedoHy.

3. Ludposoit bykneT ans knueHToB 4Life co Bcelt uHdopmaLmen
0 NpoAyKTax.

4. AKUWM 1 3KCKTMIO3NBHbIE NOAJAPKA.

5. OnekTpoHHas pacchinika HOBOCTEN ANA KIMEHTOB

MbI X0THM 11OMOYE BaM cocpe/IoToYHTh CBOM CHITBI HA
pocte Barmero 6u3ueca. He nepecrasaiite colpanmsupoBarsb
HNPOAYKT U PETUCTPHUPOBATE CBOMX IMOTCHLUHAIBHBIX
KJIMEHTOB, a MBI IOMOXKeM BaMm siepskarh MX B Kypce BCex
HOBOCTEHA.

16 | summit ® www.4life.com

EIN GROSSER MARKT ZUM EROBERN

Wenn Sie Ihr 4Life-Geschift in Teil- oder Vollzeit
betreiben, wissen Sie, wie wichtig es ist, das Produkt
mit anderen zu teilen und zu sozialisieren. Wenn

Sie dariiber nachdenken, war es auch fiir Sie ein
Lernprozess, bevor Sie Ihr erstes 4Life-Produkt
genossen haben.

ank eines Fachberaters, der mit Thnen die

4Life-Produkte geteilt hat, haben Sie entdeckt,
dass etwas an ihnen Sie anspricht und Sie haben die
Produkte probiert. Und genau wie Sie, bevor Sie
4Life kennen lernten, bilden Ihre derzeitigen und
zukiinftigen Kunden einen groflen Markt, der erobert
und beibehalten werden will.

Denken Sie daran, dass potenzielle Kunden Personen
sind, die sich fiir das Produkt interessieren und Ihnen
dankbar sind, wenn Sie ihnen von den Produkten, ihren
Inhaltsstoffen und ihrem Nutzen erzéhlen.

Mit der Zeit wird ein Kunde mehr iber das 4Life-
Geschift wissen wollen und Sie werden den richtigen
Augenblick erkennen und ihm die Geschéftsgelegenheit
présentieren.

Dank des 4Life Customer Club konnen Sie nun mehr
Zeit auf das Wachstum Thres Geschiftes verwenden.
Mit diesem attraktiven Treueprogramm hat jeder
Kunde, den Sie einschreiben, folgende Vorteile:

1. Der Kunde kann zum gleichen Preis einkaufen wie ein
Fachberater.

2. Mit seiner Kundennummer kann er den 4Life-Fachberaterservice
unter der fiir ihn kostenfreien Rufnummer kontaktieren und seine
Bestellung telefonisch aufgeben.

3. Digitale Broschiire mit Informationen zu den Produkten.

4. Exklusive Angebote und Geschenke.

5. Kunden-Nachrichten
Wir mochten Sie dabei unterstiitzen, sich auf das
Wachstum Thres Geschiftes zu konzentrieren.
Sozialisieren Sie die Produkte und schreiben Sie Thre

potenziellen Kunden ein. Wir helfen Thnen dabei, diese
immer auf dem Laufenden zu halten.

Yy

Buy at the same price as a Distributor.

Have their own customer number and place
orders directly at 4life.com or by calling the

3. 4Life Customer magazine with information

We want to support you so that you can focus on the
growth of your organization. Keep on socializing the
products and enroll your potential customers — we
will help you to maintain them informed.

\\“

WIELKI RYNEK CZEKAJACY NA PODBICIE

Jezeli stworzyles swoj whasny biznes 4Life i pracujesz
w nim na petnym lub niepetnym etacie, wiesz dobrze
jak wazne jest dzielenie si¢ z otoczeniem wiedza na
temat produktu. Sprobuj sobie przypomnie¢, jak wiele
musiales si¢ nauczy¢, zanim zaczates si¢ cieszy¢
pierwszym produktem 4Life.

Dziqki temu, ze ktory$ z Dystrybutorow podzielit sig
z tobg wiedza na temat produktow 4Life, odkrytes
wsrdd nich co$ dla siebie i postanowile$ sprobowac.
Podobnie jak ty kiedy jeszcze nie znates 4Life — twoi
obecni i przyszli klienci stanowia wielki rynek ktory
nalezy podbi¢ i utrzymac.

Nie zapominaj, ze zeby rozpozna¢ potencjalnych
klientow musisz wzia¢ pod uwage, ze sa to ludzie
zainteresowani produktem. Stad tez bgda bardzo
wdzigezni za wysitki wlozone w opowiadanie

im o produktach, ich sktadnikach i korzy$ciach
wynikajacych z ich stosowania.

Z czasem klient bedzie chciat dowiedzie¢ si¢ czegos
wiecej o 4Life i wyczujesz, ze nadszedt moment,

zeby przedstawi¢ mu szans¢ na rozpoczecie wiasnej
dziatalnosci biznesowe;j.

Teraz, dzigki 4Life Customer Club, Klubie Klienta
4Life, bedziesz miat czas na to, zeby zajac si¢
wzrostem swojego biznesu. Uczestniczac w programie
lojalnosciowym za kazdym razem, kiedy zarejestrujesz
nowego klienta, uzyska on nast¢pujace korzysci:

1. Mozliwosc¢ realizacji zakupu po cenach jak dla Dystrybutoréw.

2. Uzywajac swojego numeru klienta bedzie mogt sktadac
zamowienia dzwonigc na bezptatny numer telefonu 4Life.

3. Uzyska dostep do gazetki internetowej zawierajac 100%
informaciji o produktach.

4. Wezmie udziat w specjalnych promocjach i nagrodach.
5. Bedzie otrzymywat biuletyn informacyjny.

Kontynuuj prezentowanie produktéw 4Life i zarejestruj
swoich potencjalnych klientow, a my wesprzemy Cig w
dostarczaniu im niezbgdnych informacji.
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FIND THEM, IDENTIFY THEM AND STRENGTHEN THEIR LOYALTY
YOUR CUSTOMERS ARE CLOSE TO YOU

As you read this magazine, there are hundreds of people who do not
know 4Life products, and would be delighted to get to know them! We

would like to present some ways to promote 4Life products.

® suggest: 4Life
offers products for
everyone. As you get to
know people, take time
to share the products that
might benefit their lives.

You notice a coworker is
taking vitamin C tablets.
“Have you ever heard of
4 ife Transfer Factor®
products? They provide
excellent support to your
general well-being.”

A friend mentions she is
trying to live a healthier
lifestyle. “Me, too. One

of the first things | did

was start taking dietary
supplements each day.
Have you ever heard
about RioVida? It is a drink
providing antioxidants.”

q

@ Explain: 4Life
products help support your
general well-being and
enhance your overall vitality.
When someone asks about
your secret, tell them about
the products you use.

Your hair stylist says your
skin looks great. “Thanks!
I've been using enummi™
Skin Care products. They
hydrate and nourish my
skin.”

A family member
compliments you on how
good you look in a new
pair of jeans. “I've been
maintaining a healthy
weight with daily exercise
and ShapeRite® by 4Life®
products. | really love the
NutraStart™ shakes!”

b

DO YOU TALK ABOUT 4LIFE®PRODUCTS EVERY DAY?

® Display: Let
people see you using
4Life products. When they
observe your routine, they
will ask questions.

Bring your bottle of
Glutamine Prime™ to the
gym. Make sure they see
the bottle and they see you
taking the capsules.

When you travel, take
RioVida BURST™ with
you. Use it on the plane,
bus, train and in any other
public place where people
need an extra source of
energy that is easy to
consume.

b

@ Share: Have a
ready supply of 4Life
products to share. When
you share a sample,
make sure to include your
contact information so the
customer can call you to
ask questions or place
future orders.

Always take a bottle of
enummi™ Body Lotion with
you, so if someone asks
for lotion you can tell them
about 4Life.

Take with you a bottle of
chewable Tri-Factor and
share the great citrus-
cream flavor with your
co-workers.

ULLMTE WX, UDEHTUOULMPYWUTE UX U NPUBNEKAUTE
B MNPOrPAMMY NOANbHOCTU

BALLW KIMEHTBI PALOM C BAMA

[oka Bbl uuTaeTe a1OT XypHan, psaom ¢ Bamu HaxoasTes COTHUW Ttofied,
KOTOpbIe HE 3HAKOT O MpoayKTax 4Life 1 KoTopble C yLOBONLCTBUEM XOTEMM
Obl y3HaTb 0 HUX! Mbl peanaraem Bam No3HaKOMUTLCS € paanvyHbIMA

criocobam MpeacTaBneHns MpoaykTos 4Life.

® PekomeHpymte:
4Life npegnaraet NpoAyKTb!
Ha nio6on Bkyc. Koraa Bbl
3HaKOMUTECH C HOBBIMH
TIOABMM, YAENUTE HEKOTOPOE
BpeMsl, 4Tobbl pacckasaTb UM
0 MpofiyKTax, KOTopble MOryT
YYYLMTh WX XKN3Hb.

Ecnu Bbl BUAuTE, Kak KTO-TO UX
konner no pabote npuHuMaeT
BUTaMUH C, CKkaxuTe emy:
«[JaHnanb, Tbl Cnbiwan o
npopykTax 4Life Transfer Factor®?
OHM npekpacHo noaaepx1BatoT
obLLee cocTosHIE 300POBbSI
opraH1ama.

[Moapyra rosoput Bam 0 TOM, 4TO
Xo4eT BecTu Bonee 340poBbIi
06pa3 xu3Hu. Bbl MoxeTe
oTBeTUTL: «f1 Toxe. U nepsoe,
4TO 51 HaYana fenatb — 370
€XefHEBHO NPUHUMATb NULLEBbIE
nobasku. Tbl korfa-HUbYAb
cnbiwana o RioVida? 310
HanuToK, copepxaLyyi 6onbLuoe
KONM4YEeCTBO aHTUOKCHAAHTOBY.

b

® O6uschsitre:
MpopykTel 4Life nomoratot
nopaepKmBaTh 0bLLEee COCTOsHUE
3[10pOBbSl, YTO OTPAKAETCS Ha
Balweit xu3HecnocobHocTy.

Ecnu kTo-To cnpocuT, B Yem
3aknovaeTcs Baww cekper,
pacckaxuTe o NpoayKTax,
KoTopble Bbl ucnonbayete,

Ecnu Baww ctunuct rosopur,
yTo Batua koxa BbIrnsguT
BENMKONENHO, OTBETLTE!
«Cnacu6o! A ucnonbayw
npoaykTbl enummi™ ang yxopa
3a koxel. OHM YBMaXHSIOT 1
NUTAIOT MO KOXY.»

Ecnv KT0-T0 113 YneHoB cembm
Aenaet Bam koMnauMeHT n
rOBOPUT, 4TO Ha Bac npekpacto
CUAAT HOBbIE [KWHCLI, OTBETbTE
emy: «B noaaepxaHu 300poBoro
BECa MHe MOMOraloT eXeaHeBHble
ynpaxHeHUs 1 KOKTeMnNb
Nutrastart™ LLlokonag komnaHum
4Life. MHe Tak HpaBUTCS ero BKyC,
11 KPOME TOrO OH O4YeHb NPOCT B
NpUroToBneHnu!»

d
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Product socialization may seem difficult but it doesn't have to be.
Here are five creative ways to talk about 4Life products.

® Post: Social media
is a fast and simple way to
start conversations about
4L ife products. Post about
the products you use and
how they support your
well-being.

Try a new NutraStart™
shake recipe and share it
on Facebook.

Post photos from your
walking tour or family
vacation that show you
taking 4Life Transfer
Factor® RioVida Burst™
Tri-Factor® Formula.

FOBOPUTE T Bbl O MPOLYKTAX 4LIFE® KAXKObIN QEHE?

Coenatb Tak, 4tobbl npogykThl 4Life cranm yacTbio Balen
COLMANbHOM XM3HN MOXET Ka3aTbCsl CIIOXHbIM, HO Ha CaMOM Aene
370 He Tak. [peanaraem Bam nstb opurmHanbHbIX CnocoboB ans

coupanu3aLym n pacnpocTpaHeHus npoaykTos 4Life.

® [emoHcTpupy#mTe:
[Mo3BonbTe ApyrvM yBIUAETb, YTO
Bl vcnonbayeTe npoaykTbl 4Life.
PaHo 1nm No3aHo OHM CMIpocsT,
y4To Bbl npuHuMaeTe!

BoabmuTe ¢ cobot ynakosky
Glutamine Prime™ 8
CMOPTMBHbI 3an. YoeanTech,
4TO OKpYXatoLLme Bac noau
3aMeTUNM yNaKoBKy U BUAST, Kak
Bbl npuH1MaeTe kancyrbl.

Korpa Bbl otnpasnseteck

B MyTeLLECTBYE, BO3bMUTE

¢ coboit RioVida BURST™.
Vicnonb3yiite ero B camonere,
aBTobyce, Noeape v Niobbix
Apyrvx obLLeCTBEHHbIX MeCTaXx,

B KOTOPbIX JIHOAAM HyXeH
[DONOMHUTENbBHBIA UCTOYHIK
3Hepruu, KOTOpbIit y0BHO HOCUTb
¢ coboit.

q

@ Denutecb: Uweiire
npu cebe pasnuyHble NPoAYyKTbI
4Life, 4yTOOLI NOAENUTLCS UMK
¢ apyrumu. Korga Bol paete
KoMy-To oBpaseL, NpoBepbTe,
4T0BbI Ha HeM Obinn ykasaHb!
Balum KOHTaKTHbIE AGHHbIE.
Torpa KIMeHT CMOXeT 3afaTb
Bam Bonpock! nnu B 6yayLiem
3aKa3aTb NPOAYKT.

Bcerga umeiite npu cebe dnako

1oCbOHa Ans Tena enummi™
Intensive Body Lotion. Takum
06pa3om, ecnu KTo-To nonpocut
opomkuTb Bac nockoH, y Bac
6yneT BO3MOXHOCTb pacckasaTb
o0 4Life.

Hocute ¢ coboit Ha paboty
YNaKoBKy KeBaTemnbHbIX
Tabnetok Tri-Factor ¢ kpemoBbIM
LiUTPYCOBBIM BKYCOM U yroLuaiiTe
YIMU CBOMX KOnner.

® My6nukyiite:
CoupanbHble ceTu, Takie kak
Facebook, nosgonstor Bam
6bICTPO 1 MPOCTO HaYaTb
pasroBop o npopykTax 4Life.
TMnwuTe 0 NpoayKTax, KOTopble
Bbl ucnonb3yeTe 1 0 ToM, Kak
OHM nomoratoT Bam.

IMonpobyiiTe HOBBIN peLent
NutraStart™ v nogenutecs UM
yepes Facebook.

|

PaameLyaiite chotorpacpmm
CBOMX MOXO0B, KOTOpbIe Bbi
COBEpLLAETE N0 BbIXOAHbIM,
AN OTMyCKa CO BCEN CEMbEN,
[fie BUWAHO, 4TO Bbl npuHUMaeTe
RioVida Burst™.
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FINDEN SIE IHRE KUNDEN UND EMPFEHLEN SIE IHNEN,
AM TREUEPROGRAMM TEILZUNEHMEN

IHRE KUNDEN SIND GANZ IN IHRER NAHE

Wahrend Sie dieses Magazin lesen, gibt es Hunderte von Menschen, die
die 4Life®-Produkte nicht kennen, die sich aber freuen wiirden, von ihnen zu
erfahren! Wir méchten Sie dazu einladen, einige Mdglichkeiten kennen zu lemen,

wie Sie lhnen die 4Life-Produkte vorstellen konnen.

@ Empfehlen: aie
bietet Produkte fiir jedermann.
Wenn Sie jemanden kennen
lernen, nehmen Sie sich Zeit, um
mit dieser Person Produkte zu
teilen, die ihr Leben verbessern
konnten.

Wenn ein Arbeitskollege oder
eine Kollegin Vitamin C-Tabletten
nimmt, fragen Sie einfach: “Hast
du schon mal von 4Life Transfer
Factor®-Produkten gehort? Sie
unterstiitzen hervorragend das
allgemeine Wohlbefinden.”

Ein Freund oder eine Freundin
sagt Ihnen, dass er/sie

versucht, gestinder zu leben.
Sie konnten antworten: “Ich
auch. Das erste, was ich
gemacht habe, war taglich
Nahrungserganzungsmittel zu
nehmen. Hast du schon mal

von RioVida gehért? Das ist ein
Getrank reich an Antioxidantien.”

b

@ Erklaren: are-

Produkte untersttitzen Ihr
allgemeines Wohlbefinden und
das spiegelt sich in lhrer Vitalitat
wider. Wenn Sie jemand nach
lhrem Geheimnis fragt, erzahlen
Sie von den Produkten, die Sie
verwenden.

Ihr Friseur sagt Ihnen, dass

Sie tolle Haut haben: “Danke!
Ich verwende enummi™-
Hautpflegeprodukte. Sie pflegen
meine Haut und schenken ihr @
Feuchtigkeit.”

Jemand aus lhrer Familie
macht lhnen ein Kompliment,
wie gut lhnen |hre neue Jeans
steht. Antworten Sie: “Ich halte
mein gesundes Kérpergewicht
durch tagliches Training und mit
Nutratstart™ von 4Life.”

SPRECHEN SIE JEDEN TAG UBER 4LIFE-PRODUKTE?

Es mag vielleicht schwierig erscheinen, dass die 4Life-Produkte Teil Ihres
sozialen Lebens sind, aber das muss nicht sein. Nachfolgend prasentieren
wir lhnen fiinf sehr kreative Moglichkeiten, wie Sie die Produkte in Ihr

tagliches Leben einbinden und mit anderen teilen kdnnen.

® Zeigen: Lassen Sie
die Leute sehen, dass Sie 4Life-
Produkte verwenden. Friiher
oder spéter werden Sie sie
fragen, was Sie da nehmen.

Nachdem Sie trainiert haben,
holen Sie im Fitness-Studio

Ihr Glutamine Prime™ hervor.
Stellen Sie sicher, dass alle die
Dose sehen und wie Sie die
Kapseln einnehmen.

Wenn Sie verreisen, haben Sie
immer RioVida Burst™ dabei.
Nehmen Sie es im Flugzeug,

im Bus, im Zug oder an jedem
anderen 6ffentlichen Ort zu
sich, an dem die Leute ein Extra
an Energie bendtigen und sie
sehen, wie praktisch man diese
mit sich tragen kann.

q

. Teilen: Haben Sie
immer eine Reihe von 4Life-
Produkten zur Hand, um sie

mit anderen zu teilen. Wenn

Sie eine Probe verteilen,

stellen Sie sicher, dass Sie lhre
Kontaktdaten mitgeben, damit
die Person Sie anrufen kann, um
eventuelle Fragen zu klaren oder
um Produkte zu kaufen.

Tragen Sie immer ein Exemplar
enummi Body Lotion bei sich.
Wenn Sie jemand nach einer
Lotion oder Creme fragt, haben
Sie immer etwas zur Hand und
Sie kdnnen iber 4Life-Produkte
sprechen.

Nehmen Sie eine Dose
Transfer Factor Chewable mit
Zitrusfriichtegeschmack mit auf
die Arbeit und teilen Sie sie mit
Ihren Kollegen.

ZNAJDZ ICH, ZIDENTYFIKUJ, UMOCNIJ ICH LOJALNOSC
TWOI KLIENCI SANA WYCIAGNIECIE REKI

W chwili, kiedy czytasz te gazetke, wokét ciebie znajdujg sie setki 0sob
nieznajacych produktow 4Life i ktére z ogromna ochota zapoznatyby sie z
nimi. Zapraszamy cie do zaznajomienia sig z kilkoma sposobami na to, zeby

przedstawi¢ im produkty 4Life.

. Sugeruj: 4Life ma
odpowiedni produkt dla kazdego.
Kiedy poznasz kogo$ nowego,
po$wiec troche czasu na
podzielenie si¢ z nim informacjg,
o produktach, ktére mogtyby
przyczynic sie do poprawy jego
Zycia.

Jesli zobaczysz, ze kolega z
pracy zazywa tabletke witaminy
C, powiedz: “Danielu, czy znasz
produkty 4Life Transfer Factor®?
Swietnie pomagaja poprawi¢
o0gdlne samopoczucie”.

b

Kolezance, ktéra opowiada ci,
Ze stara si¢ prowadzi¢ zdrowszy
tryb zycia, mozesz powiedzie¢:
Ja tez. Pierwsze, co zrobitam,
to zaczetam stosowac
codziennie suplementy diety.
Slyszata$ kiedy$ o RioVida?

To napdj zawierajacy mnéstwo

antyoksydantéw.”

@ Wyjasniaj: produky
4Life przyczyniajq sie do
0golnego dobrego samopoczucia,
O sprawia, ze wzrasta energia
zyciowa. Kiedy kto$ zapyta,

na czym polega twoj sekret,
opowiedz im o produktach, ktore
stosujesz:

Kiedy kosmetyczka zauwazy,
za masz pigkna cere, powiedz:
“Dziekuje! Uzywam produktow
do pielegnaciji enummi™, ktore
nawilzaja i odzywiaja skore.”

Kiedy kto$ z krewnych zauwazy,
ze nowe dzinsy bardzo dobrze
lezg na tobie: “Udaje mi sig
utrzyma¢ zdrowa wage dzieki
codziennemu uprawianiu sportu
i dzieki koktajlom czekoladowym
Nutrastart™ firmy 4Life.
Uwielbiam ich smak i sa takie
fatwe w przygotowaniu!
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® Veroffentlichen:

Soziale Netzwerke wie
Facebook erlauben

lhnen schnell und einfach
Konversationen iiber
4Life-Produkte zu flihren.
Veroffentlichen Sie, welche
Produkte sie nehmen und wie
Sie Ihnen geholfen haben.

Probieren Sie ein neues
NutraStart™-Rezept aus und
teilen Sie es in Facebook.

Stellen Sie Fotos von Ihrer
Wochenendwanderung oder
lhrem Familienurlaub online,

auf denen man sieht, wie Sie
RioVida Burst™ zu sich nehmen.

CZY W SWOIM CODZIENNYM ZYCIU MOWISZ O

PRODUKTACH 4LIFE®?
Sprawienie, by produkty 4Life staty sie czeScig twoich kontaktow towarzyskich
moze sie wydawac trudne, ale niekoniecznie. Oto pie¢ bardzo kreatywnych

sposobow dzielenia si¢ z otoczeniem wiedzg o produktach 4Life.

. Pokazuj: Pozwol,
zeby ludzie zobaczyli, ze
stosujesz produkty 4Life.
Predzej czy pozniej zaczng sie
dopytywac, co to takiego!

Na sitowni po treningu wyjmij
puszke Glutamine Prime™.
Postaraj sie, zeby wszyscy
dostrzegli opakowanie i zeby
zobaczyli, jak zazywasz tabletki.

Kiedy podrézujesz, zabieraj ze
sobg RioVida BURST™. Stosuj
go w samolocie, autobusie,
pociagu i w kazdym innym
publicznym miejscu, gdzie
ludzie moga potrzebowac
dodatkowego zrédta energii
tatwego do transportowania.

q

. Dziel SiQZ Miej przy
sobie rézne produkty 4Life, zeby
dzieli¢ sie nimi z innymi. Kiedy
dasz komus prébke, pamietaj o
podaniu swoich danych, zeby
klient mégt zadzwoni¢ w razie
watpliwosci, albo gdyby cheiat
kupi¢ wiecej.

Miej zawsze przy sobie
buteleczke intensywnego ptynu
do ciata enummi™ Intensive
Body Lotion. Kiedy kto$ poprosi
cie o odrobing — bedziesz

miat okazje opowiedzie¢ mu o
produktach 4Life.

Zabierz ze sobg do pracy
pudetko Tri-Factor® do zucia
0 smaku kremu cytrusowego i
poczestuj kolegow.

|

® Publikuj: Poriale
spotecznosciowe takie jak
Facebook pozwalajg na
nawigzanie rozmowy o
produktach 4Life w szybki i fatwy
sposob. Publikuj informacje

o stosowanych przez siebie
produktach i o tym, jak ci
pomogty.

Sprobuj nowej receptury
NutraStart™ i podziel sie swoimi
doswiadczeniami na Facebooku.

Opublikuj zdjecia z weekendowej
wycieczki albo z rodzinnych
wakacji, na ktérych widac, jak
stosujesz RioVida Burst™.
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NMPOMOYLLEH And AAMMOHAOB
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UP, TO 600€/525% HOBbIE OAVMOHAbBI MOTY.T

FOR NEW DIAMONDS!

in extra money through the Diamond Incentive there are 3 basic
irements that need fo be completed:

Months qualifying Accumulated Hakonutb
as Diamond MecsilieB B paHre Kak Personal LP NUYHBIN 06bEM

llo$¢ miesiecy KBa“”ﬁ!;;zzza””b'” Osobiscie

BbIIPATE'10,600€!

[ins Toro, 4TobbI BbIMFPaATL AEHEXHbI
[lalimoHa0B, HE06X0ANMO BbINOMHUTB

K
1
2

BanudVKaLMOHHOTO Nepuoaa ¢ ABryc
. Bnepsble AOCTUTHYTbL paHra kean
. Hakonutb nu4HbIN 00BEM.

3. HakonuTtb 06b€M Ha NepBbIX

Accumulated LP | Hakonutb 06bem Accumulable | Hakannusaemble

in your Ha nepB.bIX 3 extra money [ieHbIM
first three levels YPOBHSAX

2 months / mecsia 200LP 7.000LP 150€ / 125¢
3 months / mecsLa 800LP 10.500LP +200€ / 175
4 months/ MecsiLa 1.000LP 15.000LP + 250€ | 2258

CONDITIONS

The Diamond 4Life promotion does not count in this program.
The LP s only accumulated for the months in which the Diamond qualification is achieved.

The cash prize will be paid out in the month following the completion of the three
requirements.

. Ifyou qualified as a new Diamond in July you can still participate, but you must complete the

requirements during the incentive period: between August and December 2013.

. Alife reserves the right to cancel the reward based on the criferia in the Policies and

§1
)

i3

Procedures (for example returns and point manipulation). Any breach of the policies will result

in disqualification from the Diamond Incentive.

. The new Diamond must have completed and sent in all required registration documentation to

the 4Life office to officially be a 4Life distributor. Without this documentation the participant is

not considered an official 4Life distributor and thus not eligible to win the Diamond Incentive,
even though they have completed the qualification requirements and accumulated LP.

. This incentive is exclusively for newly qualified Diamonds between August and December

2013.

The more months you qualify as
Diamond, the more money you
can earn!

: YCNOBWS

. IMpomoyLueH AeiiCTBYET TOMbKO ANS paHra KBanuguLMpoBaKHbIi [JaimMoHs,.

. Ouk HakannMBatoTCs TONbKO 3a Te MECsILbI, KOrAa Bbl KBANM(ULMPYETECH B paHre
[anmoHg.

Bbl monyuuTe feHeXXHbIE MPU3bl Ha CIeAYHOLLI MECSIL| MOCHIe TOTO, Kak BbINOMHUTE
BCE KBanMuKaLMoHHbIe TpeboBaHms.

. Ecnm Bbl Bniepable kBanueuLmMpoBanmcs B paure [latMoHA B uione, Y Bac ectb
BO3MOXHOCTb MPUHSATB Y4aCcTIE B MPOMOYLLEHE, HO BaM MPUAETCS BbIMOMHUTL BCE
KBanudmKaLMoHHbIe TPeBOBaHNS B Nepuoz, ¢ aBrycta no Aekabpb 2013 roga.

. 4Life ocTaBnsieT 3a coboi NpaBo aHHyNMpoBaTb BO3HArpaxaeHue, ecn obHapyxeHbl
HapyLLeHus MonuTukv 1 METOA0B BeaeHIs BuaHeca (Hanpumep, BO3BpaTh! NPOAYKTOB
1 Marmnynsiuuy ¢ LP). Jlioboe HapyLuenre npasun BegeT K AvckeanndmkaLmm 13
nporpammbl MpomoyLueH [aiMoHg,.

. Hogble [laiiMoHab! AOMmKHbI 3aMONHUTL W NepecnaTb BCe Per1ucTpaLmoHHble
[BOKyMeHTbI B ocpmc 4Life, utobbl ochuLIManbHo 0hopMuTL CBOK AUCTPUBLIOTOPCKYID
DEATENbHOCTb. Be3 3TuX JOKYMEHTOB Y4aCTHUK He CMTaETCs OpuLmManbHbIM
avcTpubbtoTopom 4Life u, cnegoBaTenbHO, HE MOXET y4acTBOBaTH B MPOMOYLLEHE
ans [laiiMOHA0B fiaXe Npy YCrIOBUMW BbINONHEHNS BCEX KBANMUKALMOHHBIX
TpeboBaHui 1 HakonneHus LP.

. MpomoyLueH co3aaH 3KCKIMIO3MBHO ANst HOBbIX []aiiMOH0B, BriepBble
KBanMchMLUMpOBaBLUMXCA B JaHHOM paHre B Nepuog ¢ aBrycta no Aekabpb 2013 roga.

YeM posiblie Bbl KBanuduumpyetTechb B
paHre lanMoHp, TeM 6bonblLue aAeHer
Bbl 3apabaTtbiBaeTe!
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IHRAUGENBLICK IST, DA

ERSTRAHLEEN SIE!

DER DIAMOND

FUR DIE NEUE
GENERATION VON
FUHRUNGSKRAFTE

TERAZ JEST. TWOJ CZAS ABY,

ZABLEYSNAC!

DIAMOND INCENTIVE, MOTYWACJA
DLA LIDEROW NOWYCH POKOI_EN.

BIS ZU 600€

FUR NEUE DIAMONDS!

b&m Diamond Incentive zu gewinnen, missen Sie drei
forderungen erfilllen:

alifizieren Sie sich 2. Erreichen Sie eine
diesem Zeitraum bestimmte Anzahl
rsten Mal als— perstnlicher LP

3. Erreichen Sie eine
bestimmte Anzahl
von LP in lhren ersten
drei Stufen.

Osobiscie

zebrane
punkty

Personliche
Mindest-LP
insgesamt

Anzahl Monate als
qualifizierter
Diamond

llo$¢ miesiecy
kwalifikujac sie
jako Diamond

MOZLIWOSC ZDOBYCIA
NAWET DO 600€

DLA NOWYCH DIAMOND!

By zdoby¢ nagrody pieniezne w konku

3
1

Mindest-LP in den| Punkty zebrane
ersten 3 Stufen

podstawowe wymogi:

. Zakwalifikowac sie 2. Zgromad.

jako Diamond po
raz pierwszy.

Zebranie
dodatkowych
Srodkow
finansowych

Geldpramie
na 3 pierwszych (akkumulierbar)

insgesamt poziomach

2 Monate/miesiace 200LP 7.000LP 150€
3 Monate/miesiace 800LP 10.500LP +200€

4 Monate/miesigce 1.000LP 15.000LP +250€

QUALIFIKATIONSANFORDERUNGEN UND TEILNAHMEBEDINGEN

1.
2.

&

Je oOfter Sie sich qualifizieren, desto

Der Rang Promotional Diamond zahlt nicht fir diesen Incentive

Wiihrend des Incentives werden nur die LP der Monate gezdhlt, in denen Sie sich als Diomond

qualifizieren.

Wenn Sie sich qualifiziert haben, wird die Primie im Folgemonat Ihrem 4Life-Konto
gutgeschrieben.

Wenn Sie sich im Juli erstmals als Diomond qualifiziert haben, kannen Sie ebenfalls gewinnen!
Sie missen jedoch die Anforderungen im angegebenen Zeitraum (August bis Dezember 2013) :

erfillen.

. Alife behdlt sich dos Recht vor, Preise nicht auszuzahlen, wenn entgegen der Kriterien

der “Policies and Procedures” gehandelt wird (z.B. Riickgaben oder Manipulation der LP).
Jedwedes Zuwiderhandeln fihrt zum Teilnahmeausschluss.

Der neu qualifizierte Diamond-Fachberater muss alle administrativen Anforderungen erfillt
haben, d.h. er muss alle Dokumente, die ndtig sind, um offiziell unabhangiger 4Life-
Fachberater zu sein, an sein zustindiges 4Life-Biro gesendet haben. Ohne diese Unterlagen

(Kopie des komplett ausgefillten und unterschriebenen Fachberatervertrages sowie eine Kopie
des giltigen Lichthildausweises) ist der Teilnehmer kein offizieller 4Life-Fachberater und somit

nicht berechtigt, eine Geldprdmie im Rahmen des Incentives zu gewinnen, auch wenn er alle
Qualifizierungsanforderungen erfiilt.

. Dieser Incentive gilt in der Zeit von August bis Dezember 2013 und ist ausschlieBlich fir

Fachberater in Europa, die sich zum ersten Mal als Diamond qualifizieren.

Geld kbnnen Sie gewinnen!

: WARUNKI
S

Nagroda pienigzna zostanie wyptacona w kolejnym miesiacu, zawsze i wowczas gdy
zostang spetnione trzy wspomniane wymogi.

Kwalifikacja jako Diamond Promotional nie kwalifikuje do konkursu.

Pod uwage beda brane tylko te punkty ktére zostaty uzyskane w miesigcach, w
ktérych dystrybutor zakwalifikowat si¢ jako Dimond | w wyznaczonym przedziale
czasowym.

Nawet jezeli zakfalifikujesz sie jako nowy Diamond w lipcu, nadal mozesz wziaé
udziat w konkursie! Powiniene$ wowczas spetni¢ wymienione warunki, w czasie
trwania konkursu, pomiedzy sierpniem i grudniem 2013 roku.

4L ife zachowuje prawo do anulowania nagrody w przypadku naruszenia regulaminu
(przyktadowo, zwroty lub manipulacja punktami). Jakiekolwiek naruszenia
regulaminu bedg motywem do dyskwalifikacji zwyciezcy Diamond.

Nowy Diamond jest zobowigzany przesta¢ do 4Life wszystke dokumenty niezbedne
aby wystepowac jako oficjalny, niezalezny dystrybutor 4Life. Bez wspomnianej
dokumentacji, dystrybutor nie zostanie uznany za oficjalnego dystrybutora, a tym
samym nie ma prawa ubiegac sie o wygrana, pomimo iz bedzie spetnia¢ wymogi
kwalifikacji oraz zgromadzi odpowiednig liczbe punktow.

W konkursie udziat moga wzia¢ wytacznie nowi dystrybutorzy o statusie Diamond,
zakwalifiowani pomigdzy sierpniem a grudniem 2013 roku.

Im wiecej razy sie zakwalifikujesz=
jako Diamond tym wiecej pieniedzy.
mozesz zdobyc&!



s

EINO A 600€

PER I NEO ELETTI DIAMANTE!

ricavare dei guadagni extra attraverso I'incentivo Diamante
0V anno essere rispettati i fre seguenti requisiti:
aggiungere la qualifica di Diamante per la prima volta.
Accumulare PCLP.
cumulare il volume OLP

Pid volte raggiungerai la qualifica,
maggiori possibilita avrai di vincere!

Accumulated
PCLP

Months qualifying
as Diamond

Mesi di qualifica a

livello Diamond

PCLP ‘
accumulafi

1.200 PCLP
1.800 PCLP

2 mesi/months

3 mesi/months

PER LA NUOVA

LEADER

REQUISITI DEL
MERCATO ITALIANO

ITALIAN MARKET
REQUIREMENTS

UPRPTO 600

FOR NEW DIAMONDS!

To win extra money through the Diamond
requirements that need fo be completed :
1. Qualify as Diamond for the first fin
2. Accumulate PCLP.

3. Accumulate Organizational Vo

The more months you qualify as
Diamond, the more money you can earn!

Accumulated

OLP in denaro

0oLp ‘
accumulafi

extra money

12.000 OLP

18.000 OLP + 200€

2.400 PCLP 24.000 OLP +250€

Valido solo per il mercato italiano
CONDIZIONI:

1. La Promozione Diamante 4Life non verrd considerata in questo programma.

2. Verranno considerati solo i punti PCLP accumulati nei mesi in cui verrd raggiunta la qualifica di
Diamante.

3. Il pagamento in denaro avverra il mese successivo al completamento di questi tre requisiti

4. Se hai raggiunto il ivello di qualifica Diamante per la tua prima volta a luglio puoi ancora
partecipare a condizione che fu abbia rispettato i requisiti nell’arco del periodo di qualifica: fra
agosto e dicembre del 2013.

5. 4life si riserva il diritto di eliminare il compenso basato sui criteri indicati nelle Policy e
Procedure (ad esempio: restituzioni e manipolazione del punteggio.). Qualsiasi infrazione
delle Policy e Procedure comporterd |"automatica squalifica dall’Incentivo Diamante.

6. Il neo eletto Diamante dovra aver compilato e inviato tutta la documentazione necessaria
per la registrazione all'ufficio 4Life per essere riconosciuto ufficialmente come un
Incaricato alle vendite della 4Life. In mancanza della completezza della documentazione
il partecipante non verrd considerato ufficialmente un Incaricato alle vendite e, anche se
dovesse rispettare i requisiti di vendita richiesti, non avra comungue il diritto a partecipare e
vincere I'Incentivo Diomante.

7. Questo incentivo & esclusivamente assegnato a neo qualificati come Diamante nel periodo
tra agosto e dicembre 2013.

8. Avendo il mercato italiano la propria regolamentazione vi ricordiamo che dovrete soddisfare i
requisiti del mercato italiano e non quelli del mercato europeo.

CONDITIONS:

The Diamond 4Life promotion does not count in this program.
The PCLP is only accumulated for the months in which the Diamond qualification is achieved.
The cash prize will be paid out in the month following the completion of the three requirements.

If you qualified as a new Diamond in July you can sfill participate, but you must complete the
requirements during the incentive period: between August and December 2013.

5. 4life reserves the right o cancel the reward based on the criteria in the Policies and Procedures
(for example returns and point manipulation). Any breach of the policies will result in
disqualification from the Diamond Incentive.

6. The new Diamond must have completed and sent in all required registration documentation to
the 4Life office to officially be a 4Life distributor. Without this documentation the participant is
not considered an official 4Life distributor and thus not eligible to win the Diamond Incentive,
even though they have completed the qualification requirements, the accumulated PCLP and the
accumulated OLP .

7. This incentive is exclusively for newly qualified Diamonds between August and December 2013.

8. As the ifalian market has its own regulations, the Italian Distributor must fullfll the Italian
requirements, not the European Requirements.
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4LIFE’

FORTIFY

NUTRITIONAL MEAL PACK

Did you know that for about
0,40€ a day, you could feed a
hungry child? By simply eating
lunch at home two days every

week, you could feed a few
children for an entire month. So
many distributors have already
provided warm, nutritious 4Life
Fortify® meals, but we need
more help!

It costs so little to us, but means

so much to them. For every ]
bag of 4Life Fortify that you

donate, you’re giving a child

the opportunity to learn more,

achieve more, be more. One bag

does make a big difference!

To donate fo the 4life Fortify nutrition program, visit 4lifefortify.com or speak with a
Alife Distributor Services representative (Contact information at page 2)

Single 5 pk
23€ - 16,50£ 98€ - 70£
(25 LP) (100 LP)

4lifefortify.com

22 | summit « www.4lifefortify.com

3naere 1 Bbl, 9to Beero 3a 0,40 eBpo B JeHb BBl MOXeTe HAKOPMHTH TOIOAHOTO pebeHKa?
3a neHbru, KoTopsie Bl cokoHOMHTE, 00east BCEro J1Ba paza B HEJeJIo JoMa, Bbl Ob1 MOIIH
IPOKOPMUTH HECKONBKHUX JETeH B TEUCHHUE IIEJIOr0 MecsNa. YKe MHOTHE AUCTPHOBIOTOPHI
MOMOTAIOT MPOAYKTaMu nmutanus nocpeactsoM 4Life Fortify™, HO MbI HyX1aeMmcst ele B
GounpIeit momou!

Hawm 310 cToHT Tak Majo, a 3HAUYUT TaK MHOTO [uis HUX. Kaxxpiii moxxepTBOBaHHbIH naket 4Life
Fortify o3nauaeT ns pebeHKa BO3MOKHOCTh HAyYUTHCS OOJIBLIEMY, T0CTHYb OOJIBIIEro U CTaTh
KeM-T0 00abpmuM. OJUH DaKeT U Takas OoJibluas pa3Hua!

Waussten Sie, dass Sie mit 0,40€ am Tag ein hungerleidendes Kind erndhren konnen? Wenn Sie
zweimal die Woche zu Hause statt im Restaurant zu Mittag essen, konnen sie mit dem gesparten
Geld einen ganzen Monat lang ein Kind erndhren. Sehr viele Fachberater haben bereits nahrhafte,
warme 4Life Fortify™-Mahlzeiten gespendet, aber wir bendtigen noch mehr Hilfe!

Uns kostet es wenig, aber es bedeutet sehr viel fiir sie. Mit jedem Pack 4Life Fortify, den Sie
spenden, geben Sie einem Kind die Mdglichkeit, mehr zu lernen, mehr zu erreichen, mehr zu
sein. Ein Pack macht einen grof3en Unterschied!

Czy wiesz, ze za sprawg jedynych 0,40€ dziennie mozesz wyzywi¢ glodujace dziecko? Dzigki
pieniadzom, ktore zaoszczedzitbys jedzac tylko dwa razy w tygodniu w domu mogltbys wykarmié
kilkoro dzieci przez caty miesiagc. Juz wielu Dystrybutoréw zaopatruje dzieci w pozywne jedzenie
dzigki 4Life Fortify™, ale potrzebujemy wigcej pomocy!

Kosztuje naprawdg nieduzo, a tak wiele dla nich znaczy. Za kazda podarowana torebke 4Life
Fortify™, umozliwiasz dziecku, zeby wigcej si¢ nauczyto, wigcej osiagneto, zeby byto kims
wigcej. Jedna torebka moze zmieni¢ wszystko!



Service |

Community development program

Real Support. Real Change.

Seeds for the Future

Staft and children at the Foundation
4Life-sponsored Marco Aurelio School
in Jardines del Norte, Choloma,
Honduras started a school garden

last year to harvest their own food.
After enjoying their first crop of corn,
coriander, and green peppers, the

kids are currently tending next year’s

harvest. Teachers have shared how the
children spend a lot of time watering
and cleaning the sprouts every day.

In addition to learning skills like
planting and harvesting, the kids
enjoy the fruits of their labor at the
community center where they eat
before or after school each day. The
program gives teachers a way to help

more children at the school learn the
practical benefits of gardening.

FoundodTon
i ike

Building a Legacy of Service

NPOrPAMMA OBLLECTBEHHOIO PA3BUTUSA:

HACTOALLAA NOOAEPXKA.
PEAIbHbIE U3MEHEHKA.

CemeHa byaywero

CoTpyAHHUKH U JETH MKOJIbl Mapko Aypeinuo,
cnoHcupyemoit ®ongom Foundation 4Life B
Xapaunec-znens-Hopre, Yonoma, ['onnypac B
MPOIILIOM TOJTy TTOCAMIIA CBOM COOCTBEHHBIN
0ropo, 9To0BI BEIPACTHTH CBOU ITPOTYKTHI
rutanys. [1o JOCTOMHCTBY OLICHHUB CBOM
TIepBEIN ypoxKail KyKypy3bl, KOpHaHIpa 1
3€JICHOTO TIepIIa, Teeph JETH YXaKHBAIOT 3a
CJICAYIONINM ypOKaeM. YUUTeIIs paccKa3aid O
TOM, 4TO KaXK/IbIi JICHb ICTH MIPOBOJIST MHOTO
BPEMEHH 32 ITOIUBOM H IIPOIOJIKOH PACTEHUH.

IToMuMO TOTO, YTO IETH y4aTCsl BHIPALIUBATh
pacTeHus U coOUpaTh ypokaid, OHH
HACIIaKIAl0TCSI PE3yIIbTaTaMH CBOETO TPy/a
B OOIIECTBEHHOM IIEHTpE, I7I¢ OHH KyIIAalOT
JI0 ¥ TIocIIe 3aHsATHIA B mKorte. [Iporpamma
MI03BOJISIET MPETIO/IaBaTelIsIM TO3HAKOMHTh

Goubllee KOMMYECTBO AT ¢ MPEHMYIECTBAMH :
: Landwirtschaft zu veranschaulichen.

CEeJIbCKOTO XO3SHCTBA.

. COMMUNITY DEVELOPMENT-PROGRAMM:

WIRKLICHE UNTERSTUTZUNG.
WIRKLICHER WANDEL.

¢ Zukunft sden

: Das Personal und die Kinder der von der

: 4Life Foundation gesponserten Marco Aurelio
Soto-Schule in Jardines del Norte, Choloma,

: Honduras, haben im letzten Jahr einen

. Schulgarten angelegt, um ihr eigenes Gemiise
¢ anzubauen. Nachdem sie den ersten Mais,

¢ Koriander und griinen Paprika geerntet haben,
: kiimmern sie sich bereits um die Ernte des

. néchsten Jahres. Die Lehrer erzihlen, wie viel
Zeit die Kinder tagtiglich damit verbringen, die
: Pflanzen zu wiissern und zu sdubern.

: Die Kinder lernen nicht nur Fertigkeiten wie
¢ Anpflanzen und Ernten, sondern Sie kénnen
. auch im wahrsten Sinne die Friichte ihrer Arbeit
: genieBen, und zwar im Gemeinschaftszentrum,
: wo sie vor und nach der Schule essen. Das
Programm ermdéglicht den Lehrern noch mehr

Kindern der Schule den praktischen Nutzen der

: PROGRAM ROZWOJU SPOLECZNOSCIOWEGO:
WSPARCIE | RZECZYWISTE ZMIANY

: Nasionka na przyszto$¢

: Dzieci i personel ze sponsorowane;j przez

. Fundacje 4Life szkoty Marco Aurelio

: mieszczacej si¢ w Jardines del Norte w stanie
: Choloma w Hondurasie, zrobily zasiewy

. w szkolnym ogrodku. Po wykorzystaniu

: pierwszych zbioréw kukurydzy, kolendry

: i zielonej papryki, dzieci pielegnuja teraz
nastepne plony. Nauczyciele opowiadali, jak
. wiele czasu dzieci poswigcaja codziennie na
: podlewanie i pielenie roslinek w ogrodzie.

© W ten spos6b nie tylko uczg si¢ sadzenia i

: pielegnowania ro$lin, ale réwniez wykorzystuja
: owoce swojej pracy w domu socjalnym, gdzie
spozywaja positki przed lekcjami i po szkole.

Program ten pozwala nauczycielom przekazac

: dzieciom w szkole korzysci ptynace z rolnictwa.
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NE CONTINENT,
ONE CATALOG!

Presenting YOUR brand new marketing tool
for taking transfer factor to Europe.

Descriptions, ingredients
and directions of 29
ALIFE PRODUCT products available in
CATALOG 2013 Europe are ready to be a

AOUg_;UOROOPEOOO . . part of your bussiness. *

OOOOOOooooooinr
8000OOOOooooo~

European product catalog - English .
item# 100090281 By oD

European product catalog - German
item# 190990281 JVALABLE IN SEPTENBER

European product catalog - Portuguese
item# 271190281 JVAILABLE IN SEPTENBER

Evropean product catalog - Spanish
item# 230290281 JVAILABLE IN SEPTENBER
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TOGETHER, BUILDING PEOPLE™

D YRt

4life

TOGETHER, BUILDING PEOPLE™

<] >

* 4life Research USA, LLC., sells certain products to Distributors, Demonstrators, and Customers within the European Union that are not available for resale in some countries. These products are for personal
consumption or the personal consumption of those in your household only and are “Not-For-Resale”, distribution, or any other commercial purpose. 4Life limits the number of “Not-For-Resale” products that can be ordered
at one time to an amount reasonably deemed by 4Life to be that which the individuals in your household can consume within a three month period. Failure to abide by these rules may result in the termination of your
privilege to purchase “Not-For-Resale” products for personal use.



