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con el Inicio Acelerado.
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iSe parte de nuestros
entrenamientos!

Conoce mas sobre los programas y/o
productos que se encuentran disponibles
en 4Life Peru. Conéctate mediante nuestro
canal de YouTube, en el horario de las 4:00 p.m.

Via YouTube: ° 4L ife Peru oficial
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16 DE ENERO

Ultimo dia para hacer
cambios del PDL
en la web/app

18 DE ENERO

Ultimo dia de pago de PDL
a la Cta BCP de 4Life
(Recepcion de vouchers
hasta el medio dia)

Ultimo dia de pago de
PDL con PagoEfectivo
o PagaYa

31 DE ENERO
Horario de atencion
extendido hasta las
10 P.M. por cierre
de mes

I 20 DE ENERO
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iLlego el momento de impulsar
el crecimiento de tu equipo con
el Top10 de 4Life!

Premiaremos a los 10 principales lideres
con mayor cantidad de inscritos.

Inscribe,
duplica
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https://media2.4life.com/images/hostedMedia/Top10_2024.pdf
https://media2.4life.com/images/hostedMedia/Top10_2024.pdf

iDescubre el
camino hacia
el exito y hazlo
con estilo!

PREMIUM

iPreparate porgué.el

DIAMOND PREMIUM

cambiara tu vida y te llevara a
nuevos rangos con 4Lifel
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Disfrutaras de 3D/2N en el hotel
Casa Andina, Miraflores para asistir al
evento de aniversario y disfrutar de una

experiencia VIP junto a los grandes rangos
y el equipo corporativo.

Q00O

Mas informacion aqui
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https://media2.4life.com/images/hostedMedia/T_C_DiamondPremium_20231227155642.pdf

“Encontré
la compaiia
perfecta,

y me casé
con ella”

Para aquellos que recién comienzan, ;puedes
compartir algunos consejos clave que te

ayudaron a establecerte y tener éxito en los
primeros meses?

Definitivamente, accion masiva, especialmente en
los primeros dias. Hablar con muchas personas,
ponerle bastante velocidad al negocio apenas se
ingresa, darle un Inicio acelerado. Prospectar a la
mayor cantidad de personas, hacer varias reuniones,
ponerse en movimiento lo mas pronto posible.

Todos han enfrentado desafios. {Puedes compartir
algun desafio importante que hayas enfrentado en tu
trayectoria y como lo superaste?

¢Desafios? jVarios! Siempre las personas en una
organizacion van y vienen. Hay organizaciones que se
caeny siempre es importante volver a comenzar. Yo he
vuelto a comenzar varias veces.

¢Has tenido mentores en tu camino hacia el éxito en

4Life? ;Como ha influido la formacion continua en tu
desarrollo?

Basicamente, desde que entré, me qui€ por Herminio
Nevarez, pero principalmente a quien sigo es a Giovanni
Perotti. Me hace ver el negocio de una manera empresarial.
Esa filosofia me ayudo a ver el networking a nivel macroy
entender que tengo-un negocio importante, para asi venderlo
de esa manera.

¢Cual es tu enfoque para construir y liderar un equipo
exitoso? ;Hay estrategias especificas que hayas
encontrado efectivas?

Si, por ejemplo, cuando tengo lideres en provincia, lo que he
hecho muchas veces es viajar y visitarlos:

~4Life-15



Conozco a la persona, asi tenga un mes, pero es importante conectar con todos
porque este negocio se trata de cambiar vidas, y ;,como pretendemos cambiarlas si
no conocemos su vida actual? Cuando la persona te ve, se crea un vinculo,
mostramos el profesionalismo del negocio porque ya se vuelve algo real y le damos
una cara a la compania.

Actualmente, las redes sociales y la tecnologia desempenan un papel crucial.
¢Como integras estas herramientas en tu estrategia de construccion de red?
Tengo 3 herramientas principales: en un inicio, YouTube fue mi apoyo para capacitar
de manera virtual. Otra plataforma es Zoom, lo uso solo cuando es muy necesario,
pero si tengo que irme al otro lado de Lima, prefiero mil veces viajar que una
videollamada. Finalmente, MiTienda enlazado con Google Ads, el cual lo publicito por
el buscador de internet, asi tengo un mayor alcance y genero algo extra.

La colaboracion y el apoyo son fundamentales en el marketing de redes. ;Como
apoyas a tu equipo para que alcance sus objetivos?

Algunos de ellos usan la misma estrategia que yo, como el de Google Ads. Muchas
veces el mejor apoyo es el ejemplo, y cuando ven resultados, ellos se motivan a
duplicar.

¢Cual crees que es la clave para mantener el exito a lo largo del tiempo en esta
compania? ¢Hay principios o estrategias que hayas encontrado esenciales?
Una vez le pregunté a Herminio cudl era la receta para lograr el éxito en este
negocio; y él me dijo: "Debes hacer dos cosas: encontrar una buena compania y
casarte con ella. Ya encontré la compafiia, ahora me toca casarme con ella. 4Life es
mi vida, y yo me alimento mucho de las reuniones presenciales. No importa donde
sea, siempre la perseverancia hara que avances. Es importante también volverlo tu
pasion.
Finalmente, ;cual seria tu mensaje de
inspiracion para los afiliados de 4Life que
suenan con alcanzar el mismo nivel
de éxito que has logrado?
Seamos claros, es un reto desde el inicio.
Siempre habra muchas personas que digan que
no, pero no es algo solo de nuevos. Hasta a los
actuales Platinos Elite de la compafiia les siguen
diciendo que no; el secreto esta en no caerse, en
sequir adelante, en continuar. De cada
10 personas, 8 te dicen que no al inicio,
pero mientras avanzas y creces, tienes
un mayor dominio de objeciones y
puedes cambiar esos numeros.
Cuando uno ingresa tiene las mejores
intenciones, pero la mentalidad
empresarial es la que va
madurando y fortaleciéndose.
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iSigamos cuidando nuestro
planeta con 4Life Green!

NUESTROS

DICIEMBRE

® 10761901
® 11389708
® 10760248
® 11707266
® 10757432
® 9605694
® 10495219
® 11764644
® 11256758
® 10557723
e 11658322
e 6951620
e 10768439
e 11007596
e 10760629

e 10792544
* 10539439
® 12305409
® 12273346
® 12314240

@ LIMA
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LUIS RICARDO MENA FUENTES
ROSA DOLORES ZAPATA SOSA
RODRIGUEZ BOBADILLA ROSARIO
ESMELINDA SAAVEDRA
TRINIDAD MUNOZ MARITZA

ANA JAUREGUI VILLACORTA
GINA ROCIO SANTOS JIMENEZ
MANUEL ENRIQUE IPANAQUE ALAYO
MIGUEL ANTONIO KANASHIRO ARAKAKI
ELSA ISABEL VASQUEZ REYES

MARITZA ELIZABETH REQUENA SAAVEDRA
ANA MIRELLA CASTAGNINO ABASOLO

LILA JAFIA RUFINO HERRERA

MONICA JEANETTE ZAMORA PENA

HUGO EDMUNDO BRINGAS ROMERO

@ HUANCAYO

FLOR SANCHEZ GALAN

GLADYS CARHUALLANQUI HILARION
SOFIA MONTES QUINCHO

NELLY ARIMBORGO DORREGARAY
MARIA TAPIA ALIAGA
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4Life, la primera compaiiia en llevar la investigacion de Transfer Factor al mercado.

Las formulas de sus productos se desarrollan a través de la investigacion y
compromiso con la mas alta calidad y eficacia. El certificado de garantia 4LifeTransfer
Factor® asegura la identidad, pureza, potencia y composicion de cada uno de los
productos 4LifeTransfer Factor® que consumes.

COMPOSICION

Todos los lotes son
fabricados bajo las
normas de especificacion
de productos y
formulacion.

PUREZA

Todos los ingredientes y
productos terminados son
analizados para asegurar
que estan libres de
contaminantes y
adulterantes

IDENTIDAD

La identidad de

cada uno de los

ingredientes es
verificada antes de
utilizarse.

POTENCIA

Todos los ingredientes
deben cumplir una estricta
lista de requisitos de
potencia para asegurar
que se cumplan las
especificaciones

Nuestro compromiso:

Wz 4Life ofrece una garantia de satisfaccion dentro de los treinta (30) dias a
’4|.|fe partir de la fecha de la compra para obtener el cien por ciento (100%) de
100% reembolso o un reemplazo. Mas informacion, revisar la politica
sanisraccion| 7.1 publicada en la pagina 41 de nuestro manual de Normas vy
GARANTIZADA s e

Procedimientos.

Los invitamos a incentivar la venta de nuestros productos a través de su sitio web
MiTienda, sacale provecho al dominio peru.4life.com compartiendo tu enlace. No
arriesgues tu negocio considerando otras plataformas de sitios web de subastas,
como, por ejemplo, Mercado Libre, Facebook Marketplace u otras. Tu codigo puede
llegar a ser suspendido o terminado. Mas informacion, revisar la norma 3.17 y 4.1,
ubicadas en la pagina 28 y 38 de nuestro manual de normas y procedimientos.

4Life no se responsabiliza de las compras que se realicen a través de estos u
otros sitios web de subastas.

“Nife1s 4
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¢Qué rangos pueden participar del
incentivo Top 10 de inscripciones?

Participan todos los cddigos activos desde
el rango de Asociado hasta Diamante Elite

de 4L ife Perd.

RE
GUN

C

¢Cual es el periodo de
participacion del Top 10
de Inscripciones?

Para participar, sera considerado
desde el mes actual (enero), hasta
marzo. Dando a conocer a los
ganadores en el mes de abril.

V.4

¢Queé es el
Diamond Premium?

A

Esta campanfa de incentivo busca
impulsar a los lideres para alcanzar
nuevos rangos, brindando una
estadia todo pagado de 3D y 2N

en el Hotel Aranwa de Miraflores,
para luego disfrutar de una
experiencia diferente en el evento
de Aniversario de 4Life Peru.




4Life Transfer Factor” Collagen Polvo para Suspension Oral
4L ife Transfer Factor® Recall™ Capsula

4life Glutamine Prime™

4Life Transfer Factor” Belle Vie

4Life Transfer Factor’ Glucoach™
4Life Transfer Factor® Vistari

4Life Transfer Factor® BCV™ Capsulas

TARGETED
TRANSFER
FACTOR®

Go Stix™ (sabor a mora)

PRO-TF™ Proteina (sabor chocolate)
BRN" Capsulas

Transfer Factor” Renuvo®

TRANSFORM

4ALIFE

TeadLife™
Fibre System Plus™
Enzimas Digestivas Capsula

DIGEST

Aloe Vera Stix (Tropical)

Cal-Mag Complex
BioEFA (capsula blanda)

BIENESTAR

enummi” Intensive Body Lotion
§ enummi” Toothpaste (crema dental)

aKwa System
aKwa Oil-To-Foam Cleanser
aKwa Four-Way Toner
: aKwa Vitamin Serum
3 aKwa Refining Eye Cream
- aKwa Moisture Cream
aKwa Volcanic Mud Mask
aKwa Hydrating Sheet Mask

Paquete Inicio Acelerado Fundamental
Paquete Inicio Acelerado Completo
Paquete Inicio Acelerado Profesional

PAQUETE
ESENCIAL

Folleto de productos
Tomatodo 4Life

MATERIAL

& Transfer Factor® Plus Tri-Factor® Formula Capsula
{3 Transfer Factor® Tri-Factor” Formula

g 53 Transfer Factor® Masticable Tri-Factor® Formula

& ﬁz Transfer Factor® RioVida Tri-Factor® Formula

‘gég Transfer Factor® RioVida Burst Tri-Factor® Formula
e Transfer Factor” RioVida Stix Tri-Factor® Formula
=

PRE/O Biotics” Granulos Gastrorresistentes

LISTA DE

Pyocits

DESCRIPCION

1 Envase de 90 unidades
1 Envase de 60 unidades
1 Envase de 90 unidades
1 Botella de 500 ml.

1 Caja de 15 paquetes

1 Caja de 15 sobres

1 Caja de 15 sobres

1 Envase de 90 unidades
1 Envase de 120 unidades
1 Envase de 60 unidades
1 Envase de 120 unidades
1 Envase de 60 unidades
1 Envase de 120 unidades

1 Caja de 30 sobres

1 Envase de 897 gramos

1 Envase de 80 unidades
1 Envase de 120 unidades

1 Caja de 30 sobres
1 Caja de 30 sobres
1 Envase de 90 unidades
1 Cajade 15 sobres
1 Caja de 15 sobres

1 Envase de 90 tabletas
1 Envase de 60 capsulas blandas

1 Envase de 250 ml.
1 Envasede 113 gr.

Paquete de productos

1 Envase de100 ml.

1 Envase de 100 ml.

1 Envase de 50 ml.

1 Envase de 30 ml.

1 Envase de 70 gr. (2.5 oz)

1 Envase de 100 gr.

1 Envase de 140 gr.

5 mascarillas de Toz c/u (28gr.)

Productos + Mochila
Productos + Bolsa esencial + Mochila
Productos + Mochila + Aro LED

5 Folletos de productos
Exclusivo para Afiliados
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LIFE PRECIO
POINTS RUEN{el[{E3Y N

$/.252.00
$/.187.00
$/.191.00
$/.141.00
$/.156.00
$/.120.00

$/.124.00
$/.221.00
$/.142.00
$/.194.00
S$/.227.00
S/.204.00
$/.246.00

$/.202.00
$/.237.00
$/.229.00
$/.219.00

S/. 83.00
$/.146.00
$/.122.00
S/.181.00
$/.125.00

$/.77.00
$/.97.00

$/.83.00
$/.47.00

$/.760.00
$/.111.00
$/.116.00
$/.142.00
S/.142.00
$/.116.00
$/.111.00
$/.107.00

PRECIO
MINORISTA

$/.336.00
$/.249.00
$/.255.00
$/.188.00
$/.208.00
S/.160.00

$/.165.00
$/.295.00
$/.189.00
S/.259.00
$/.303.00
$/.272.00
$/.328.00

$/.269.00
$/.316.00
$/.306.00
$/.292.00

$/.111.00
$/.196.00
$/.163.00
$/.241.00
S/.167.00

S/.103.00
$/.130.00

S$/.111.00
$/.63.00

$/.1014.00
$/.148.00
$/.155.00
$/.189.00
$/.190.00
$/.155.00
$/.148.00
$/.143.00

SRR S/.3,120.00
SRR S/.3,120.00

S/.4,650.00

$/.6,401.00

$/.20.00 $/.25.00
$/.30.00
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Pery 2014

Evento Brilla

Evento que tuvo como invitados especiales a Leo Espinoza y parte
del corporativo de 4Life USA. Este encuentro empresarial fue un
evento de Reconocimiento donde celebramos el éxito de nuestros
lideres por alcanzar nuevos rangos dentro de la compania.
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